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INTRODUCION

O sector horticola é un sector de gran relevancia no agro galego, sendo a terceira producién mais importante. O seu peso
econdmico en termos de valor alcanza un 17,5% do total da producion da rama agraria, achegando un significativo valor
economico en termos de prezos pagados ao produtor que supera os 650 millons de euros anuais. Ademais, € un sector que
experimentou un crecemento acelerado nos ultimos anos, como se reflicte no aumento da superficie cultivada na nosa
comunidade que desde o0 ano 2017 medrou un 40% ata situarse nas 9.460 hectareas.

A nivel nacional, Galicia ocupa a cuarta posicién entre as comunidades auténomas en termos de valor econdmico da sua
producion, representando o 8,5% da producidon horticola espaiola, por detras de Andalucia que achega o 44,6%, Murcia o
10,9% e Castela-A Mancha que representa o0 9,3%.

Os principais cultivos da nosa comunidade son a pataca, que ocupa 5.168 ha que representan o 55% do total de superficie
cultivada. Séguenlle os nabos, nabizas e grelos con 1.569 ha e o0 17% da superficie, e os cultivos de horta multiespecie, que
xunto cos de chicharos, feixéns, fabas, cebolas, verzas, repolos, cabazas, leitugas, coles, pementos, porros, tomates e
outros cultivos, achegan en conxunto 0 29% da superficie horticola galega.



INTRODUCION

Galicia conta ademais con numerosos indicativos de calidade recofecidos a nivel europeo baixo a formula de Indicacidns
Xeograficas Protexidas e Denominacions de Orixe Protexidas de produtos horticolas, entre as que se atopan a IXP Faba de
Lourenza, a IXP Pataca de Galicia, a IXP Grelos de Galicia, e as IXPs de pementos de Arnoia, do Couto, de Mougan e de
Oimbra, e a DOP pemento de Herbdn, cuxo obxectivo é destacar, diferenciar e valorizar no mercado, as caracteristicas
destes produtos de extraordinaria calidade da nosa comunidade.

No entanto, a pesar da potencialidade do sector que deriva en boa parte das caracteristicas climaticas e edafoloxicas da
comunidade, este presenta algunhas debilidades como son o pequeno tamafo das explotacidons, a falta de relevo
xeracional, as dificultades de acceso a terra, a falta de man de obra e o baixo nivel de formacién, de tecnificacion e de
dixitalizacidn, entre outras. Tamén ten que facer fronte a novos retos, como son 0os cambios nas tendencias no consumo, a
adaptacion a unha cada vez mais esixente normativa ambiental e de sequridade alimentaria, o cambio climatico e a cada
vez maior competencia de produtores doutras rexions a nivel nacional e internacional.

Todas estas cuestions xustifican a necesidade de desenvolver unha estratexia para o sector horticola galego, co obxectivo
de identificar as suas debilidades, fortalezas, ameazas e oportunidades, e a partir delas establecer unha folla de ruta que
permita o fortalecemento dun sector que ten amosado capacidade de xeracién de valor, riqueza e emprego nos espazos
rurais da nosa comunidade.
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1.1.1. Valor economico da producién de horta en Espaia

ESPANA 2019 ESPANA 2019 ESPANA 2019
Ranking x Importancia Cédigo Eurostat Denominacién MAPA Valores a precios pagados %Peso Horta
economica ao agricultor (millons de
euros)

1 04190 Outras hortalizas 5.154,673 66,03%

2 04120 Tomates 1.527,907 19,57%

3 05000 Patacas (incluidas sementes) 751,584 9,63%

4 04110 Coliflores 372,225 4,77%

TOTAL PRODUCION VEXETAL 10000 Producidn vexetal 29.807,021 26,19%

e ACTVIDADE AGRARIA 18000 nctividade Agraris 51.009,524 15,30%

Fonte: Datos do Ministerio de Agricultura, Pesca e Alimentacién

O valor econdmico da produccion horticola ascende en Espafa a 7.806 millén de euros no 2019 e representa o 26,19% da

produccion vexetal.

1.2. Superficie cultivada (declarada) con . e 1.4. As indicacions de calidade
1.3. Producién e comercializacion de horta de horta de Galicia

horta en Galicia

1.1. Importancia econdmica
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1.1.2. Valor econdmico da producion de horta en Galicia

o A producion horticola foi a terceira producion mais importante de Galicia no 2019, cun peso do 17,50%, sobre o total da produccion
da rama de actividade agraria.

o O valor econdmico da produccién horticola galega en termos de prezos pagados ao agricultor no 2019 supuxo 666 millons de euros.

GALICIA 2019

Producion da Rama de
Actividade Agraria

GALICIA 2019

Valores a precios pagados
ao agricultor (millons de

GALICIA 2019

Denominacion MAPA %Peso Horta

Codigo Eurostat

euros)
1 11000 Animais 1.220,828 32,07%
2 12000 Produtos de orixe animal 915,163 24,04%
S v o oo wop | won
4 06000 Froita 418,469 10,99%
5 03000 Plantas forraxeiras 335,733 8,82%
Resto produtos + Servizos agrarios + Actividades secundarias 250,450 6,58%

TOTAL PRODUCION DA RAMA DE ACTIVIDADE AGRARIA GALICIA 2019 3.806,729

1.1. Importancia econdmica

Fonte: Datos do Ministerio de Agricultura, Pesca e Alimentacion

horta en Galicia

1.2. Superficie cultivada (declarada) con

1.3. Producidn e comercializacion de horta

1.4. As indicacions de calidade
de horta de Galicia
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1.1.2. Valor econdmico da producion de horta en Galicia

A horta en Galicia representa un valor a prezos de agricultor de case 0 43% da totalidade da producidon vexetal galega, o que
equivale tal e como se indicou, a un 17,5% do total da producion da rama de actividade agraria de Galicia.

Dentro da horta galega, a producion de maior importancia econdomica é a de outras hortalizas con case o0 60% do peso, seguida
das patacas con mais dun tercio do total, e en menor escala, os tomates e as coliflores, que representan un 6,87% e 0,12%

respectivamente.

GALICIA 2019 GALICIA 2019 ESPANA 2019
Ranking x Importancia Cédigo Eurostat Denominacién MAPA Valores a precios pagados %Peso Horta
econdmica ao agricultor (millons de
euros)
1 04190 Outras hortalizas 397,784 59,72%
2 05000 Patacas (incluidas sementes) 221,695 33,28%
3 04120 Tomates 45,784 6,87%
4 04110 Coliflores 0,823 0,12%
TOTAL PRODUCION VEXETAL 10000 Producién vexetal 1.549,218 42,99%
| DEACTIVIDADE AGRARIA 18000 ncthidade Agraria 5806725 17,50%

Fonte: Datos do Ministerio de Agricultura, Pesca e Alimentacién

1.2. Superficie cultivada (declarada) con . e 1.4. As indicacions de calidade
1.3. Producién e comercializacion de horta de horta de Galicia

horta en Galicia

1.1. Importancia econdmica
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1.1.3. Peso da horta galega no total da horta do Estado - Ranking por CCAA

Resto
20,75 %

Galicia é a cuarta comunidade

Comunidade Valenciana —jzd;(;uojla autonoma por valoracion economica
590 % ' i o da sua produccion e representa o
8,53% do valor econdmico da horta
. . espafola.
Galicia P
8,53 %

Castela A Mancha
9,31 %

Murcia
10,91 %

Fonte: Datos do Ministerio de Agricultura, Pesca e Alimentacion

1.4. As indicacidons de calidade

1.2. Superficie cultivada (declarada) con
de horta de Galicia

horta en Galicia 1.3. Producidon e comercializacidon de horta

1.1. Importancia econdmica
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1.2.1. Superficie cultivada de horta en Galicia’

A superficie cultivada de horta en Galicia mantén unha
o tendencia xeral crecente con dous picos moi marcados

en 2019 e 2021, alcanzando neste ultimo ano unha
superficie de 9.459,53 ha cultivadas.

En 2019 houbo un aumento de mais do 40% respecto a
o 2017 na superficie de horta cultivada en Galicia, e en
2021 mais dun 15% sobre 2019.

Se consideramos que a baixada de 2020 poderia deberse
o aos efectos da pandemia da Covid-19, pddese concluir

que a tendencia xeral da superficie cultivada galega é 3
alza e a un ritmo acelerado.

1. Ao tratarse a horta dun sector que non é beneficiario de axudas por superficie da PAC, os
datos de superficie recollidos nos apartados 1.2.1a 1.2.5, deben ser tomados con cautela.

1.2. Superficie cultivada (declarada) con

11. Importancia economica . .
P horta en Galicia

10000
9.459,53

8.096,18

/7500

6.202,82

5.194,94
5000 | 4.827,34

2500

Superficie total de horta declarada (hectareas)

2017 2018 2019 2020 2021

Fonte: Elaboracidn propia a partir das declaracions de superficie do REAGA.

1.4. As indicacidons de calidade

1.3. Producion e comercializacidon de horta de horta de Galicia
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1.2.2. Principais cultivos por superficie

Superficie 2021

Denominacion cultivo REAGA

Superficie (hectareas)

% sobre superficie total cultivada

1 Pataca 5.168,49 54,64%
2 Nabo - Nabiza - Grelo 1.568,65 16,58%
3 Horta * 1.278,34 13,51%
4 Chicharos 57773 6,11%
5 Feixdn 190,99 2,02%
6 Fabas 114,17 1,21%
7 Cebola 104,15 1,10%
8 Verza 92,38 0,98
9 Repolo 90,14 0,95%
10 Cabaza 76,37 0,81%
11 Leituga 4417 0,47%
12 Col 3718 0,39%
13 Pemento 28,71 0,30%
14 Porros 22,51 0,24%
15 Tomate 13,82 0,15%
Resto de cultivos 51,73 0,55%
9.459,53 100,00%

1.1. Importancia econdmica

Horta™:Produtores de horta multiespecie seqgundo a clasificacidon oficial REAGA | Fonte: Datos do Rexistro de Explotacidons Agrarias de Galicia

1.2. Superficie cultivada (declarada) con

horta en Galicia

0 No ranking galego de cultivos por superficie o primeiro lugar ocupao a pataca con mais de 5 mil hectareas e case un 55% da
superficie total cultivada da comunidade.

1.3. Producidn e comercializacion de horta

1.4. As indicacions de calidade
de horta de Galicia



DESCRICION DO SECTOR HORTICOLA GALEGO

1.2.3. Evolucion da superficie dedicada a cada cultivo

PATACA NABO - NABIZA - GRELO FEIXON

—. 6000 —. 2000 . 200 190,99
g 5.168,49 g g
g 5 1.606,82 1.568,65 5
§ 4.282,62 § 1500 § 150
= 4000 = o
g 3.465,05 3 1.097,33 1.068,09 B
$ 2.377,34 2.377,34 i 1000 i 100
£ 2000 8 2
= g 500 g 30
- 0 ” 0 70

2017 2018 2019 2020 2021 2017 2018 2019 2020 2021 2017 2018 2019 2020 2021

HORTA CHICHAROS FABAS

. 1500 . 600 577,73 _ 120 116,00 114,17
9 1.252,76 1.252,76 1.278,34 i 2
§ 1.023,1 g £ 90
s 1000 s 400 s
5 703,3 5 5 60
2500 & 200 | 159,85 159,85 &
70 70 70

2017 2018 2019 2020 2021 2017 2018 2019 2020 2021 2017 2018 2019 2020 2021

Fonte: Datos de declaracidns de superficie do REAGA

: . 1.2. Superficie cultivada (declarada) con . e 1.4. As indicacions de calidade
1.1. Importancia econdmica horta en Galicia 1.3. Producién e comercializacion de horta de horta de Galicia




DESCRICION DO SECTOR HORTICOLA GALEGO

1.2.3. Evolucion da superficie dedicada a cada cultivo

VERZA CABAZA CEBOLA

_ 100 92,38 _ 80 76,37 _ 125
ﬁj 87,89 § § 104,15
§ 75 § 60 g 100
3 3 8 75
5 50 S 40 K
: : I
£ 2 g 20 £ 25
20 20 20

2017 2018 2019 2020 2021 2017 2018 2019 2020 2021 2017 2018 2019 2020 2021

REPOLO LEITUGA COL

7 100 91,22 90,14 w >0 44,17 ® >0 51,96
E) 75 E 40 E
= = S 40
}3 ',g, 30 'r'j_i
2 50 3 3
S s 20 S
5 £ 20
g 2 £ 10 :
20 20 20

2017 2018 2019 2020 2021 2017 2018 2019 2020 2021 2017 2018 2019 2020 2021

Fonte: Datos de declaracions de superficie do REAGA

: . 1.2. Superficie cultivada (declarada) con . e 1.4. As indicacions de calidade
1.1. Importancia econdmica horta en Galicia 1.3. Producién e comercializacion de horta de horta de Galicia
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1.2.3. Evolucion da superficie dedicada a cada cultivo

PEMENTO TOMATE PORROS
30 28,71 15 25
3 g 12,82 3 22,51
s 2 g 20
5 20 = 10 !
8 g 5 15
5 10 - 5 10
20 20 20
2017 2018 2019 2020 2021 2017 2018 2019 2020 2021 2017 2018 2019 2020 2021
RESTO DE CULTIVOS

. 60
o 51,73
f,; 40
2 20
§ 11,91 11,91

0

2017 2018 2019 2020 2021 Fonte: Datos de declaracidns de superficie do REAGA

1.4. As indicacidons de calidade

1.2. Superficie cultivada (declarada) con . e
1.3. Producion e comercializacion de horta de horta de Galicia

1.1. Importancia econdmica

horta en Galicia
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1.2.4. Superficie cultivada por provincias

TOTAL SUPERFICIE DE CULTIVO DE HORTA POR PROVINCIAS % DISTRIBUCION DA SUPERFICIE DE HORTA POR PROVINCIA

4000 3.887,35
é A CORUNA
g 2.802,58 29,60 %
g 2006,667 2.296,44
OURENSE
F 41,10 %
£ 1333,333
O ~
A CORUNA LUGO OURENSE PONTEVEDRA
A provincia con mais superficie de horta é a de Ourense
re . . : LUGO
0 abarcando mais do 40% da superficie de horta de Galicia, sequida ~ PONTEVEDRA 24,30 %
5,00 % ‘ 0

da provincia da Corufa (29,60%) e a provincia de Lugo co 24,30%.

Fonte: Datos de declaracions de superficie do REAGA

Q Pontevedra representa unicamente o 5% da superficie de horta
da Comunidade, con menos de 500 ha dedicadas ao cultivo

1.4. As indicacions de calidade
de horta de Galicia

1.2. Superficie cultivada (declarada) con

1.1. Importancia econdmica 1.3. Producién e comercializacion de horta

horta en Galicia
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1.2.5. Mapas de densidade das superficies declaradas no 2021

SUPERFICIE DECLARADA PATACA 2021 (hectareas)

Os mapas de densidade por especie

desta e das seguintes paxinas o
reflicten as ubicaciéns xeograficas #
o e a sUa densidade de superficie LN

declarada por especie en cada
municipio galego. Preséntanse por

. . rto do #o
orde de importancia segundo o A s do

Ao fous wac c
A ' $ e Folgaso o Courel
, : ’ ﬁ _:‘" ‘ o Do26Nye A A a 00 Bropd
ranking por superficie 2021. koo 78 o e 31 ¥ R iore ce e
.% A —— " gorapen ;._‘.‘ ' - ‘% a : sV aldeorras
i ; -. Ak e Pepuly O _:. ) NI srhatdda de Valdeorras
Concellos < socl) ’ s s |
| n . ..: . * ot 5 _ ‘ [ blo

< 100
100 - 200
200 - 300
28 300 - 400 N G g .
B 400 - 500 o e [ 2O Pt
B > 500 : r ¥ | 0 25 50 km
I |

Fonte: Datos de declaracidons de superficie do REAGA

1.4. As indicacions de calidade
de horta de Galicia

1.2. Superficie cultivada (declarada) con

1.3. Producidn e comercializacion de horta

11. Importancia economica o
P horta en Galicia



DESCRICION DO SECTOR HORTICOLA GALEGO

1.2.5. Mapas de densidade das superficies declaradas no 2021

SUPERFICIE DECLARADA NABO - NABIZA - GRELO 2021 (hectareas)

Concellos

< 20,8
20,8 - 41,7
B 41,7 - 62,5
62,5 - 83,4
= 83,4 - 104,2 i o 5 25 50 km

Fonte: Datos de declaracidons de superficie do REAGA

: . 1.2. Superficie cultivada (declarada) con . e 1.4. As indicacions de calidade
1.1. Importancia econdmica horta en Galicia 1.3. Producién e comercializacion de horta de horta de Galicia
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Concellos
< 6,9
6,9 - 13,9
B 13,9- 20,8
B 20,8-27,7
50 km

-2717'3416 Aobios ; St ¢ >
—— J

Fonte: Datos de declaracidons de superficie do REAGA

: . 1.2. Superficie cultivada (declarada) con . e 1.4. As indicacions de calidade
1.1. Importancia econdmica horta en Galicia 1.3. Producién e comercializacion de horta de horta de Galicia




1.2.5. Mapas de densidade das superficies declaradas no 2021

SUPERFICIE DECLARADA CHICHAROS 2021 (hectdreas)

1.1. Importancia econdmica

DESCRICION DO SECTOR HORTICOLA GALEGO

Concellos
< 14,8

14,8 - 29,6
[ 29,6 - 44,4
Bl 44,4 - 59,2
Bl 59,2 - 74,0

1.2. Superficie cultivada (declarada) con

horta en Galicia

0 25 50 km
I ]

Fonte: Datos de declaracidons de superficie do REAGA

1.3. Producidn e comercializacion de horta

1.4. As indicacions de calidade
de horta de Galicia
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1.2.5. Mapas de densidade das superficies declaradas no 2021

SUPERFICIE DECLARADA FEIXON 2021 (hectéreas)
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Fonte: Datos de declaracidons de superficie do REAGA

1.4. As indicacions de calidade
de horta de Galicia

1.2. Superficie cultivada (declarada) con

1.1. Importancia econdmica 1.3. Producién e comercializacion de horta

horta en Galicia
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1.2.5. Mapas de densidade das superficies declaradas no 2021

SUPERFICIE DECLARADA FABA 2021 (hectareas)

.....

rantengva

Concellos

<4,7
4,7 - 9,3
1 93-14,0
- 1410 = 18r7 0 25 50 k
m
Bl 18,7 - 23,3 ] ]

Fonte: Datos de declaracidons de superficie do REAGA

: . 1.2. Superficie cultivada (declarada) con . e 1.4. As indicacions de calidade
1.1. Importancia econdmica horta en Galicia 1.3. Producién e comercializacion de horta de horta de Galicia




1.2.5. Mapas de densidade das superficies declaradas no 2021

SUPERFICIE DECLARADA CEBOLA 2021 (hectareas)

1.1. Importancia econdmica

DESCRICION DO SECTOR HORTICOLA GALEGO

Concellos

<44
4,4-8,8
I 8,8 -13,2
Bl 13,2-17,6
Bl 176-22,0

0 25 50 km
) ]

Fonte: Datos de declaracidons de superficie do REAGA

1.2. Superficie cultivada (declarada) con . e 1.4. As indicacions de calidade
horta en Galicia 1.3. Producion e comercializacion de horta de horta de Galicia




1.2.5. Mapas de densidade das superficies declaradas no 2021

SUPERFICIE DECLARADA VERZA 2021 (hectareas)

1.1. Importancia econdmica

DESCRICION DO SECTOR HORTICOLA GALEGO

Concellos
<1,9
1,9-3,7
I 3,7-5,6
Bl 56-7,5
Bl 7,5-94

1.2. Superficie cultivada (declarada) con

horta en Galicia

0 25 50 km
) 1

Fonte: Datos de declaracidons de superficie do REAGA

1.3. Producidn e comercializacion de horta

1.4. As indicacions de calidade
de horta de Galicia
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1.2.5. Mapas de densidade das superficies declaradas no 2021

SUPERFICIE DECLARADA REPOLO 2021 (hectareas)

or o8
A Pobra do Cardmps

Concellos
<15

1,5-3,0
B 3,0-4,6
Bl 46-6,1
BlG1-76

0 25 50 km
I ]
Fonte: Datos de declaracidons de superficie do REAGA

1.4. As indicacidons de calidade

1.2. Superficie cultivada (declarada) con
de horta de Galicia

1.3. Producidn e comercializacion de horta

1.1. Importancia econdmica

horta en Galicia
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1.2.5. Mapas de densidade das superficies declaradas no 2021

SUPERFICIE DECLARADA CABAZA 2021 (hectareas)

P,
5
g
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Fonte: Datos de declaracidons de superficie do REAGA

: . 1.2. Superficie cultivada (declarada) con . e 1.4. As indicacions de calidade
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DESCRICION DO SECTOR HORTICOLA GALEGO

1.2.5. Mapas de densidade das superficies declaradas no 2021

SUPERFICIE DECLARADA LEITUGA 2021 (hectareas)
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1.2.5. Mapas de densidade das superficies declaradas no 2021

SUPERFICIE DECLARADA COL 2021 (hectareas)
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Fonte: Datos de declaracidons de superficie do REAGA
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1.2.5. Mapas de densidade das superficies declaradas no 2021

SUPERFICIE DECLARADA PEMENTO 2021 (hectareas)
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Fonte: Datos de declaracidons de superficie do REAGA
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1.2.5. Mapas de densidade das superficies declaradas no 2021

SUPERFICIE DECLARADA PORROS 2021 (hectareas)
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Fonte: Datos de declaracidons de superficie do REAGA
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1.2.5. Mapas de densidade das superficies declaradas no 2021

SUPERFICIE DECLARADA TOMATE 2021 (hectareas)
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1.3.1. Principais cultivos por producion comercializada en Galicia

DESTINO DA PRODUCION

Ranking x t
comercializadas

Ranking x t
producion Cultivo

% sobre o

Comercializa- total

Autoconsumo Comercializa-

Producion % sobre

2019 total 2019 2019 (t) producion total |ereemprego % cion% cion 2019 (t) comercializado

1 T Pataca 371.983 54,42% 59% 41% 152.513 52,35%
2 3 Pemento 64.881 9,49% 45% 55% 35.685 12,25%
3 2 Tomate 87.488 12,80% 62% 38% 33.245 11,41%
4 5 Feixon 47.001 6,88% 45% 55% 25.851 8,87%
5 6 Cebola 30.717 4,49% 35% 65% 19.966 6,85%
6 4 Repolo 58.395 8,54% 73% 28% 15.767 5,41%
7 7 Leituga 23122 3,38% 64% 36% 8.324 2,86%

683.587 100% 57% 43% 291.350 100%

Fonte: Estatistica Agraria da Conselleria de Medio Rural

o As principais producidns horticolas en Galicia con destino ao mercado son, a pataca, o pemento, o tomate, o feixdén, a cebola, o
repolo e a leituga.

o A producidn total é de mais de 683.587 toneladas, das que aproximadamente 0 43% vai destinado ao mercado (291.350 toneladas),
tendo o resto como destino principal o autoconsumo.

1.4. As indicacions de calidade
de horta de Galicia

1.3. Producion e comercializacion de

1.2. Superficie cultivada (declarada) con

1.1. Importancia economica horta en Galicia horta
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1.4.1. As indicacions de calidade de horta de Galicia

Galicia conta ademais con numerosos indicativos de calidade baixo a féormula de Indicaciéns Xeograficas Protexidas de produtos
0 horticolas, entre as que se atopan a IXP Faba de Lourenza, a IXP Pataca de Galicia, a IXP Grelos de Galicia, e as IXP de pementos

de Arnoia, do Couto, de Mougan e de Oimbra, e a DOP Pemento de Herbdn, cuxo obxectivo € destacar, diferenciar e valorizar no
mercado, as caracteristicas destes produtos de extraordinaria calidade da nosa comunidade.

s ¥

Indicacion Xeografica Protexida GRELOS DE GALICIA

—— - ———

Pataca de Galicia indicacién xeografica protéxido
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66 \‘Q‘(Oap(r;,t 56 afica pr
&O +e°g 947% &O eoq(a 0( ( */d .
S * Q
08 o
£ £¢

1.2. Superficie cultivada (declarada) con 1.2. Producion e comercializacion de horta 1.4. As indicaciéons de calidade

11. Importancia economica horta en Galicia de horta de Galicia
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®

1.41. As indicacions de calidade de horta de Galicia

INDICACION XEOGRAFICA PROTEXIDA DOP

Ano 2021 Faba de-, Pata.czii de Grel9§ de Pemen’Fo Pemento Pement’o Pen,1ento Pemen’fo
Lourenza Galicia Galicia de Arnoia do Couto de Mougan de Oimbra de Herbén
Produtores 37 99 173 20 23 8 13 26
Almacenistas/envasadores 8 12 9 1 4 5 2 8
Superficie inscrita (ha) 134 3.369 637 3,6 4 5 15 22,5
Superficien sementada/plantada (ha) 38 661 95 0,5 1,2 0,1 0,9 5,5
Producion comercializada (kg) 21.436 6.194.564 364.204 4.685 29.943 595 10.730 90.925
Valor econémico (€) 192.900 3.097.000 722.500 7.000 89.800 2.400 14.000 363.700
% sup. sementada ou plantada sobre sup. inscrita 28,36% 19,62% 14,91% 13,89% 30,00% 2,00% 6,00% 24,44%
Superficie total cultivo en Galicia (%) 114 5.168 1.569 29 29 29 29 29
% IXP sobre total sup. cultivada da variedade en Galicia 33,33% 12,79% 6,06% 1,74% 4,18% 0,35% 3,13% 19,16%
(*) Refirese ao cultivo xenérico, faba, pataca, pemento, grelo,... sen ter en conta a variedade concreta. Fonte: Elaboracidn propia a partir das fichas técnicas das IXPs publicadas pola AGACAL

Con caracter xeral, cabe destacar o escaso volume e importancia econdmica das indicacions de calidade de variedades horticolas de Galicia,
especialmente no caso das indicacions de calidade de pementos.

Tamén compre salientar a notable marxe de mellora en todas as IXP no que se refire a superficie plantada sobre o total da superficie inscrita, cuxa
relacidn ou porcentaxe de aproveitamento se situa entre 0 2% no caso do Pemento de Mougan, e o 30% no caso do Pemento do Couto.

No que se refire a8 IXP Pataca de Galicia, sendo o principal cultivo tanto en valor econdmico como en volume comercializado, cabe sinalar que so se
aproveita o 19,62% da superficie inscrita da IXP. Se este calculo se fai sobre a superficie total de Galicia destinada ao cultivo de pataca, sO se esta
destinando a producion amparada pola IXP 0 12,79% da superficie destinada a este cultivo.

No caso da pataca, a producion comercializada baixo o amparo da IXP representa ao redor do 4% da producién total de pataca galega comercializada.

1.4. As indicacions de calidade

1.2. Superficie cultivada (declarada) con

horta en Galicia 1.3. Producidon e comercializacidon de horta

1.1. Importancia econdmica de horta de Galicia
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®

1.4.2. Evolucion da producion amparada polas indicacions de calidade

IXP Faba de Lourenza IXP Pataca de Galicia IXP Grelos de Galicia
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Fonte: Elaboracidn propia a partir das fichas técnicas das IXPs publicadas pola AGACAL

As diferentes Indicacions Xeograficas Protexidas presentan unha evolucién dispar no eido das suas producions amparadas:

0 No caso da IXP Faba de Lourenza, amosa un crecemento sostido ao longo do tempo, alcanzando no 2021 unha produciéon que case
multiplica por tres a que tifia no ano 2012.

0 A IXP Pataca de Galicia, ainda que con certas oscilacions ao longo do periodo, tamén mantén unha tencencia positiva de
crecemento. A producion do 2021 é un 33% superior @ do ano 2012.

0 A mesma tendencia positiva tamén se produce na IXP Grelos de Galicia, alcanzando no 2021 unha producion que multiplica por 2,3 a
do ano 2012.

1.4. As indicacions de calidade

1.2. Superficie cultivada (declarada) con

- 1.3. Producidon e comercializacidon de horta
horta en Galicia

1.1. Importancia econdmica de horta de Galicia
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1.4.2. Evolucion da producion amparada polas indicacions de calidade

IXP Pemento de Arnoia

oo IXP Pemento do Couto DOP Pemento de Herbén
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0
o As indicacidons de calidade de pementos son as que presentan un peor desempefio, destacando sobre todas, en canto ao volumen, a
DOP de Pemento de Herbdn que, no entanto, presentou caidas significativas na produciéon nos anos 2016, 2018, 2019 e 2020, para
recuperarse de xeito moi importante no 2021. A producidn deste ano foi superior ao promedio do periodo que se situou nos 86.666 kg.

A IXP Pemento do Couto, é a unica cuxo volume de produciéon amparada diminue entre o ano 2012 e o 2021. Con todo, é despois da
0 DOP pemento de Herbdn, a que ten maior volumen de producioén. O resto das IXP (Arnoia, Mougan e Oimbra), tefien unhas producidéns
moi residuais.

1.4. As indicacions de calidade

1.2. Superficie cultivada (declarada) con

horta en Galicia 1.3. Producidon e comercializacidon de horta

1.1. Importancia econdmica de horta de Galicia
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2.1.1. O contexto do valor das exportacions espainolas de hortalizas no 2021.
Destinos xeograficos internacionais da exportacion.

ESPANA

Exportacion Froitas

2019

e hortalizas por Millons de € Milléns de € Milléns de € %
destino
Alemania 3.561 26,3% 4,523 28,8%
Francia 2.346 17,3% 2.704 17,2%
Reino Unido 1.779 13,1% - -
Paises Bajos 1.098 8,1% 1.120 71%
Italia 811 6,0% 853 5,4%
Polonia 565 4,2% 615 3,9%
Portugal 456 3,4% 526 3,4%
Bélgica 325 2,4% 383 2,4%
Outros paises UE 1.513 1.810 11,5%
TOTAL UE-28 12.534 (1) 79,9%

TOTAL

13.542

(1) UE-27 | (2) A exportacion a Reino Unido en 2021 alcanzou 2.104 milléns de euros que se contabilizan na celda Extra UE

15.680

100%

Fonte: Elaboracién MERCASA con datos da Fepex

o Os principais destinos das exportacidons de horta de Espafa son Alemana, Francia, Reino Unido e Paises Baixos. As exportaciéns a
Europa concentran o 80% do total das exportacions, mentres que as exportacidons extracomunitarias representan o 20% do total.

2.1. Analise por destino xeografico: venda 2.2. Destino da produciéon galega de

hortalizas

2.3. Analise cruzada por grao de

transformacion e lugar de consumo 2.4. Perfil do consumidor

e consumo nacional vs. exportacions
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2.1.1. O contexto do valor das exportacions espanolas de hortalizas no 2021

EVOLUCION
INTERCAMBIOS EXPORTACION (1) milléns de € IMPORTACIONS (2) milléns de € SALDO (1) - (2) milléns de €
ESPANA

PRINCIPAIS
PRODUTOS

Allo

Berenxena

Cabacina
Cebola

Coles

Xudia verde

Leituga

Pataca

Cogombro

Pemento

Tomate

Outras hortalizas

Fonte: Elaboracién MERCASA con datos da Fepex

o Os principais produtos exportados en termos de valor econdmico son o pemento (1.270 millons de €), o tomate (975 millons de €),
outras hortalizas (851 milléns de €) e a leituga (827 milléns de €).

2.1. Analise por destino xeografico: venda 2.2. Destino da producion galega de 2.3. Analise cruzada por grao de

: . r : P 2.4. Perfil do consumidor
e consumo nacional vs. exportacions hortalizas transformacion e lugar de consumo
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2.1.2. Exportacions galegas de hortalizas no 2021

GALICIA
Ranking x t Denominacion cultivo

exportadas Fepex
2021

- \

Pataca

Cenoria e nabo
Cebola

Tomate

Leituga

Cabaza

Coles

Esparrago

OO |IN|OJOW|DM|W]|DN

Pemento
Xudia
Porro

Allo

Espinaca

Endivia e escarola

Cogombro

Qutras hortalizas

TOTAL EXPORTACION HORTALIZAS GALICIA 33.726 11.068
Fonte: Datos da FEPEX

2.1. Analise por destino xeografico: venda 2.2. Destino da producion galega de 2.3. Analise cruzada por grao de

: . r : P 2.4. Perfil do consumidor
e consumo nacional vs. exportacions hortalizas transformacion e lugar de consumo
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2.1.2. Exportacions galegas de hortalizas no 2021

As exportacions de hortalizas (incluindo a pataca) no ano
2021 ascenderon en Galicia as 15.316 toneladas. Destaca

o a evolucion no primeiro semestre do 2022 con respecto
ao mesmo periodo do 2021, pasando de exportar 6.637
toneladas de hortalizas no primeiro semestre do 2021 as
11.068 toneladas do mesmo periodo no 2022, que supdn
un incremento das exportacions do 66,76%.

As hortalizas mais exportadas por Galicia son as patacas,
chegando a una cifra de 9.307 toneladas no periodo entre
xaneiro e xuiio de 2022, seguidas das cenorias e nabos con
1169 toneladas no periodo e as cebolas con 163 toneladas.

2.1. Analise por destino xeografico: venda 2.2. Destino da produciéon galega de
e consumo nacional vs. exportacions hortalizas

2.3. Analise cruzada por grao de
transformacion e lugar de consumo

2.4. Perfil do consumidor
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2.1.2. Exportacions galegas de hortalizas no 2021 | Analise da evolucion de exportacions galegas vs. espanolas 2017-2021

ESPANA

Ranking x t
exportadas 2021

GALICIA

Ranking x t
exportadas 2021

Denominacion cultivo

=ToT=) ¢

2017

2018

2019

2020

2021

2021
1er SEM

2022
1er SEM

e consumo nacional vs. exportacions

TOTAL EXPORTACION HORTALIZAS ESPANA

| 4.745.274

| 5.371.944

| 4.051.534

| 5.663.255

| 5.216.544 | 3.508.652

1 9 Pemento 686.559 745.901 828.960 845.358 853.582 526.744 502.151
2 5 Leituga 761.906 795194 760.392 766.349 811.704 508.507 470.384
3 4 Tomate 809.525 812.572 767.370 728.808 662.487 429.837 409.378
4 15 Cogombro 626.688 648.522 704.458 703.031 660.311 332.779 370.782
5 7 Coles 446.895 485.732 483.843 493.898 539.290 397.887 383.759
6 +16 Cabacifa 319.846 361.908 414.931 425.803 450.827 293.342 228.736
7 3 Cebola 336.830 353.037 404.857 356.278 338.579 171.323 168.293
8 1 Pataca 294.672 280.877 302.979 284.809 334.674 202.385 186.797
9 12 Allo 165.873 151.733 183.853 189.198 175.093 93.550 92.669
+16 Berenxena 143.884 155.058 158.693 171.386 166.448 95.953 90.116

2 Cenoria e nabo 111.031 100.031 111.023 128.559 150.235 124197 78.826

+16 Apio 84.887 96.542 77737 81.136 106.688 79.306 71.201

14 Endivia e escarola 61.600 57.992 69.481 63.253 68.443 43.408 52.530

6 Cabaza 33.823 45,245 35.573 41.305 49.249 27.091 28.087

13 Espinaca 29117 35.793 37.303 37.508 38.502 26.532 24.363

Outras hortalizas 230.568 245.807 306.681 346.576 349.722 249.361 215.971

| 3321513

O ranking das exportacions de Espaia difiere case por completo do ranking galego. A hortaliza con mais peso nas exportaciéns de
Espana € o pemento (8° no ranking galego), mentres que en Galicia o primeiro posto é para a pataca (9° no ranking espaiiol).

2.1. Analise por destino xeografico: venda

2.2. Destino da producion galega de
hortalizas

2.3. Analise cruzada por grao de
transformacion e lugar de consumo

2.4. Perfil do consumidor
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2.21. Consumo doméstico vs. exportacions

Ranking x t

comercializadas 2019 Cultivo

Producion galega
comercializada 2019 (t)
segundo Xunta de Galicia

Exportacions Galicia 2019
(t) segundo Fepex

% Destino exportacion

1 Pataca 152.513 22.969 15,06%
2 Pemento 35.685 35 0,09%
3 Tomate 33.245 191 0,57%
4 Feixon 25.851 17 0,07%
5 Cebola 19.966 262 1,31%

6 Repolo 15.767 71 0,45%
7 Leituga 8.324 146 1,75%

Fonte: Datos da Conselleria do Medio Rural e Fepex

A unica hortaliza que ten algo de peso con destino a exportacion en Galicia é a pataca representando 0 15% da sua producion. O
o resto das produciéns horticolas destinan unha parte residual a exportacidon que en ningun caso chega ao 2% do produto destinado

a comercializacion (desestimando xa nesta cifra @ parte da producién adicada ao autoconsumo e reemprego).

2.1. Analise por destino xeografico: venda e 2.2. Destino da producion galega de

consumo nacional vs. exportacions

hortalizas

2.3. Analise cruzada por grao de
transformacion e lugar de consumo

2.4. Perfil do consumidor
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2.2.2. Distribucion do volume de consumo de hortalizas frescas por CCAA no 2021

A distribucion do volume de compra de hortalizas frescas por comunidade autdonoma é bastante estable e proporcional. Entre
0 as CCAA intensivas, aquelas cuxo volume de compra destes produtos supera o seu peso en poboacion, destacan Cataluiia,
Aragdn, a Comunidade Foral de Navarra, Pais Vasco, as Illas Baleares e a Rexidén de Murcia. No outro extremo destaca o Principado

de Asturias, A Rioxa e Cantabria, xa que son os territorios menos intensivos na compra de hortalizas frescas.
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2.2.3. Distribucion do volume de consumo de patacas por CCAA no 2021

As comunidades mais intensivas no volume de consumo de pataca son ambos os arquipélagos, asi como as CCAA de Andalucia,
a Rexién de Murcia e Galicia. Pola contra, as comunidades auténomas que realizan unha menor compra deste produto en base ao
que caberia esperar en relacidon ao que representan por cota demografica, son a comunidade de Madrid, a comunidade
Valenciana, as comunidades de Castela e Ledn, Estremadura, Navarra, A Rioxa, Aragon, Cantabria e Pais Vasco.
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2.2.4. Distribucion do volume de consumo de froitas e hortalizas transformadas por CCAA no 2021

Entre as comunidades autdonomas cun consumo intensivo de froitas e hortalizas transformadas destacan Estremadura,
Castela-A Mancha, A Comunidade de Madrid e Pais Vasco, entre outras. No extremo contrario hai que mencionar A Rioxa e a
Comunidade Foral de Navarra, pois non compran a cantidade que deberian consumir se se ten en conta 0 peso que representan

demograficamente.
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2.2.5. Destino da producion galega por canle de distribucion segundo as enquisas de comercializacién e
distribucion a produtores. 2021

Os graficos amosados nesta e nas siguientes paxinas representan a porcentaxe de produtores de cada especie (dos 81

o entrevistados pola AGACAL) que utilizaban de algunha forma os diferentes canles de venda. As porcentaxes sinaladas non
representan % de producidon destinada a cada canle en kg ou toneladas, senon que indican a porcentaxe do total dos produtores

de cada especie que usaron no 2021 dita canle de venda para comercializar unha parte indeterminada da producién de cada

especie.

PATACA

CHICHARO VERDE

Propia explot.

Pequeno comercio
18,6 %

Tenda propia
4,3 %

Feiras

Gran superficie
57 %

Cooperativas ,
71 %

Intermediario

0 71% Pequeno comercio
% ‘ 17,6 %

2,3 % Propia explot.

Particular 11,8 %
10,0 %

Restauracion

Maioristas
8,6 %

. Comedores es...

8,6 %

Particular Restauracion

2,9 % Tenda propia ,
11,8 %

Online

17,1 % Feiras

11,8 %

2.1. Analise por destino xeografico: venda e
consumo nacional vs. exportacions

2.2. Destino da producion galega de

hortalizas

11,8 %

Restauracion

Maioristas
11,8 %

N Cooperativas
59 %

5,9 %

FABA

Maioristas

% 1,8 % Particular

Propia explot. ,

Gran superficie Pequeno comercio

4,5 %
Comedores es...
/ 4,5 %

Online
/ 4,5 %

Cooperativas
g 4,5 %

Gran superficie
4,5 %

Tenda propia
4,5 %

Fonte: Entrevistas realizadas por AGACAL
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2.2.5. Destino da producion galega por canle de distribucion segundo as enquisas de comercializacién e
distribucion a produtores. 2021

Tenda propia
57 %

Feiras
1,3%

Gran superficie
57 %

Cooperativas
75 %

Intermediario
1,9 %

Online
5,7 %

Comedores es...
1,9 %

Pequeno comercio
231 %

Tenda propia
7,7 %

Feiras
77 %

Gran superficie
3,8 %

Cooperativas
77 %

Online
3,8 %

NABO - NABIZA - GRELO

N

_/ ‘

Pequeno comercio

. Particular
9,4 %

24,5 %

Propia explot.
57 %

Restauracion

57 %

Maioristas

VERZA

~

7

151 %

Propia explot.

3,8 %

Particular
11,5 %

Restauracion

3,8 %

. Maioristas
231 %

Comedores es...

3,8 %

2.1. Analise por destino xeografico: venda e

consumo nacional vs. exportacions

2.2. Destino da producion galega de

hortalizas

FABA DE LOURENZA

Particular
15,0 %

Propia explot.
15,0 %

Restauracion

/ 5,0 %

Online
’ 5%
Pequeno comercio
15,0 % ____Maioristas
5,0 %

Tenda propia , N Cooperativas

10,0 % 15,0 %
Feiras Gran superficie
10,0 % 5,0 %
Propia eépéo;. Particular
1© 70 101 %

Restauracion

Pequeno comercio
g 72 %

20,3 %

Intermediario
2,9 %

Maioristas

. 101 %
Tenda propia

10,1 %
. Comedores es...
2,9 %
FeiraS \\ Online
8,7 % 5,8 %

Gran superficie ‘ ‘

Cooperativas
4,3%

11,6 %

Particular
1M1 %

Propia explot.
56 %

Pequeno comercio
16,7 %

Tenda propia
8,3 %

Feiras
9,7 %

Restauracion
71 %

Particular
9,4 %

Propia explot.
4,7 %

Pequeno comercio
20,0 %

Tenda propia
9,4 %

CEBO I—A Restauracion

| | 7.0 %

Maioristas

/ 8,3%

Comedores es...
2,7 %

Online
9,7 %

N Cooperativas
18,1 %

¢

PEMENTO

Gran superficie
2,7 %

Intermediario
2,4 %

Maioristas
10,6 %

Comedores es...
/ 2,4 %

Online
71 %

Cooperativas
12,9 %

\ Gran superficie
35 %

‘ Feiras
10,6 %

Fonte: Entrevistas realizadas por AGACAL
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2.2.5. Destino da producion galega por canle de distribucion segundo as enquisas de comercializacién e

distribucion a produtores. 2021

CABAZA

Pequeno comercio

19,5 % Propia explot.
4,9 %
Tenda propia
9,8 % Particular
14,6 %
Feiras
9,8 % Restauracion

4,9 %

Cooperativas ,

12,2 %
Intermediario | 2,4 %
43 % Online
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TOMATE

Pequeno comercio
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‘ 1,5 %
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2.1. Analise por destino xeografico: venda e
consumo nacional vs. exportacions

2.2. Destino da producion galega de

LEITUGA
Feiras Tenda propia

7,8 % 10,9 %

Gran superficie

4,7 % \

Cooperativas
6,3 % ‘

Pequeno comercio
21,9 %

Maioristas

10,9 %
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3% .
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2%
, Restauracion
Online 78 %
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4,7 %

Pequeno comercio

27,0 %
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3,8 %
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11,5 %
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Feiras
1,5 %
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Online 19,3 %
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PORRO

Pequeno comercio

Tenda propia 17,5 %
10,0 %
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Feiras

p—
75 %
10,0 % \ °
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2:5% 10,0 %
Cooperativas ,
10,0 % N Restauracion
5,0 %

Online /

25 %
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Comedores es... 20,0 %
5,0 %
ES PI NACA Propia explot.
Pequeno comercio ‘ 4,3 %
0,
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. 8,7 %
Tenda propia
17,4 %
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21,7 %

N Online
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8,7 %

Fonte: Entrevistas realizadas por AGACAL
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2.2.5. Destino da producion galega por canle de distribucion segundo as enquisas de comercializacién e

distribucion a produtores. 2021

COLIFLOR E BROCOLI
Propia explot.
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91%
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Restauracion
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Gran superficie Maioristas
12,5 % 25,0 %
XUDIA VERDE
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Fonte: Entrevistas realizadas por AGACAL
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2.2.5. Destino da producion galega por canle de distribucion segundo as enquisas de comercializacién e

distribucion a produtores. 2021

CENORIA

Feiras
12,5 %

Restauracion
12,5 %

Comedores es...
125 %

Intermediario

12,5 %
\ Pequeno comercio
Particular 25,0 %
25,0 %
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Pequeno comercio
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2.1. Analise por destino xeografico: venda e
consumo nacional vs. exportacions

2.2. Destino da producion galega de

ALLO REMOLACHA DE MESA

Tenda propia
’ 33,3%
Feiras
33,3 %
Particular

33,3 %

Feiras
21,4 %

Cooperativas
14,3 %

Tenda propia y
71 %

Propia explot.
14,3 %

. Particular

Pequeno comercio 28,6 %

14,3 %
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Cooperativas
100,0 %

Fonte: Entrevistas realizadas por AGACAL

2.3. Analise cruzada por grao de
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2.2.6. Destino nacional da produccion por canle de distribucion sequndo o consumo no 2021

CANLES DE D|STR|BUC|ON E Volume por canles de distribucién - 2021 vs 2020
PREZO MEDIO NO
CONSUMO DE HORTALIZAS
FRESCAS NO FOGAR
- X

TENDA
TRADICIONAL

HIPERMERCADO SUPER+AUTOSER TENDA DESCONTO R. CANAIS E-COMMERCE

1,3
-7,0

% Volumen por canal

% Evolucion volumen (kg)

Fonte: Informe del Consumo de Alimentacidn en Espafia 2021 - MAPA

o Os supermercados e autoservizo venden 1 de cada 3 kg de hortalizas frescas, sendo asi as plataformas preferidas para o consumo
desta categoria. A tenda tradicional posiciénase como a sequnda canle de distribucion preferida polos fogares espaiois.

o O prezo medio por kg de hortalizas frescas a peche de 2021 situase en 1,94 €, prezo que se mantén estable con respecto ao ano
2020, cunha leve variacion do -0,2 %.

2.1. Analise por destino xeografico: venda e 2.2. Destino da producion galega de 2.3. Analise cruzada por grao de : :
: . : - 2.4. Perfil do consumidor
consumo nacional vs. exportaciéns hortalizas transformacién e lugar de consumo
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2.2.6. Destino nacional da produccion por canle de distribucion sequndo o consumo no 2021

Volume de consumo de pataca por canles de distribucién - 2021 vs 2020

CANLES DE DISTRIBUCION E

PREZO MEDIO NO
CONSUMO DE PATACAS NO
h . -
o BN O O OO
HIPERMERCADO SUPER+AUTOSER TENDA DESCONTO TENDA R. CANAIS E-COMMERCE
TRADICIONAL
% Volumen por canal 1,8
% Evolucion volumen (kg) -16,8

Fonte: Informe del Consumo de Alimentacidn en Espafia 2021 - MAPA

o En 2021, a compra de patacas reducese en todas as canles de distribucién. O supermercado e autoservizo é a canle con maior
proporcién de volume de mercado sequido pola tenda tradicional.

o O prezo medio da pataca aumenta con respecto ao ano 2020 un 0,4 % e situase en 0,97 €/kqg.

2.1. Analise por destino xeografico: venda e 2.2. Destino da producion galega de 2.3. Analise cruzada por grao de 2 4. Perfil do consumidor
consumo nacional vs. exportaciéns hortalizas transformacién e lugar de consumo T
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2.2.6. Destino nacional da produccién por canle de distribucion sequndo o consumo no 2021

Volume de consumo de hortalizas transformadas por canles de distribucion - 2021 vs 2020

CANLES DE DISTRIBUCION
E PREZO MEDIO NO
CONSUMO DE HORTALIZAS

TRANSFORMADAS NO
FOGAR

R [
TENDA

HIPERMERCADO SUPER+AUTOSER TENDA DESCONTO TRADICIONAL R. CANAIS E-COMMERCE

% Volumen por canal 3,1
% Evolucién volumen (kg) -4,8

Fonte: Informe del Consumo de Alimentacidon en Espafia 2021 - MAPA

0 A canle favorita para a compra de froitas e hortalizas transformadas é o supermercado e autoservizo cunha porcentaxe do 57,0%
do volume da categoria. A segunda canle por orde de importancia é a tenda desconto cun 18,8%.

2.1. Analise por destino xeografico: venda e 2.2. Destino da producion galega de 2.3. Analise cruzada por grao de

: . : P 2.4. Perfil do consumidor
consumo nacional vs. exportaciéns hortalizas transformacién e lugar de consumo
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2.2.7. Evolucién do abastecemento do comercio retallista e importancia dos Mercas en Espana

FINAIS 70 ANOS 80 ACTUALIDADE

As tendas realizan as Evolucién positiva Concentracion de produtores coa Movementos
compras nas centrais de . creacion de operadores da urbanisticos sacan
P . . == nas relacions entre ., P . ) . =3 24 MERCAS
abastos (situadas préximas cadeas e producién producién con capacidade de féra das cidades os
aos centros de distribucion) resposta ante a gran distribucién mercados de abastos

Actualmente en Espafa producense e comercializanse preto de 20 millons de toneladas de froitas e hortalizas frescas. Deste
volume aproximadamente 2/3 exportanse, e 6,2 millons de toneladas consémense no mercado doméstico. Estas froitas e

verduras son preparadas para a sua posta en mercado nos diferentes almacéns de confeccidn, privados ou de cooperativas, que
existen nas zonas de producion.

Ainda que se produciu un cambio na cadea, unha gran parte da producién vai directamente desde os almacéns que
confeccionan e preparan a posta en mercado das froitas e hortalizas as plataformas das cadeas ou as dos almacenistas que de
forma mais ou menos directa trasladan a froita as tendas.

No modelo de Mercasa conviven agora almacenistas clasicos, de pequena e mediana dimensidén, que atenden basicamente a
retallistas independentes na sua area de influencia mais préxima, con grandes empresas de distribucidén, loxistica, manipulacion
e preparacion de produtos, cun claro enfoque de importacidon e exportacion.

No conxunto de 24 Mercas que hai en Espaia véndense anualmente ao redor de 6,5 millons de toneladas de froitas e verduras,
das que preto do 50 % saen de Mercamadrid e Mercabarna.

2.1. Analise por destino xeograflco:.\{enda e 2.2. Destino da producion galega de 2.3. Anallse”cruzada por grao de 2 4. Perfil do consumidor
consumo nacional vs. exportaciéns hortalizas transformacién e lugar de consumo
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2.3.1. Clasificacion das hortalizas por lugar de consumo e grao de transformacion

Consumo domeéstico

~ Consumo extra-
ESPANA 2021 Consumo de hortalizas Consumo de hortalizas domeéstico de hortalizas NOTAIS
Consumo de patacas
frescas transformadas
Volume 2.682.017 t 1.352.792 t 524.802t* 247.084 t 4.806.695 t
Valor 5.200.681.610 € 1.312.740.590 € 1.097131130 € * N.D. 7.610.553.330 €

Consumo per capita 57,94 kg 29,22 kg 11,34 kg * 719 kg 105,69 kg
Gasto per capita 112,35 € 28.36 € 23,70 € N.D. 164,41 €

Prezo medio 1,94 €/kg 0,97 €/kg 2,09 €/kg N.D. 1,67 €

Fonte: Informe del Consumo de Alimentacion en Espafia 2021 - MAPA

* Datos deducindo o impacto das froitas transformadas a seccion do estudo de Froitas e hortalizas transformadas

Para informar sobre o consumo, o MAPA™ fai distincion e estuda independentemente as: (1) hortalizas frescas consumidas no fogar,
(2) patacas frescas e transformadas consumidas no fogar, (3) froitas e hortalizas transformadas e consumidas no fogar (4)

consumo extradoméstico de hortalizas.

O consumo total per capita de hortalizas e patacas en Espafia situouse no 2021 en 105,69 kg por persoa, cun gasto de
164,41€ per capita. Estos datos incluen o consumo tanto dentro como fdra do fogar. A continuacidén desagreganse e analizanse

*O MAPA inclie como hortalizas frescas as raices, bulbos e tubérculos, follas, talos tenros e vainas, froitos e flores, cogomelos e o resto de verduras e hortalizas non detalladas nos grupos
anteriores que se denominarian baixo o0 nome de outras hortalizas.

en detalle estes consumos.

2.3. Analise cruzada por grao de

2.1. Andlise por destino xeografico: venda e 2.2. Destino da producién galega de 2 4. Perfil do consumidor

consumo nacional vs. exportaciéns hortalizas transformacion e lugar de consumo
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2.3.2. 0 consumo de hortalizas nos fogares no 2021

RESULTADOS TOTAIS DE CONSUMO DE HORTALIZAS FRESCAS NOS FOGARES

ESPANA 2021 - Consumo doméstico de hortalizas frescas

% Variacion 2021/2020

% Variacion 2021/2019

Volume 2.682.017 t 2,1%

Valor 5.200.681.610 € 5,4%

Consumo per capita 57,94 kg 1,7%

Gasto per capita 112,35 € -9,5% 5,0%
Parte de mercado en volume 9,06% -0,10%
Parte de mercado en valor 6,98% -0.12%

Prezo medio 1,94 €/kg 3,2%

Fonte: Informe del Consumo de Alimentacion en Espafia 2021 - MAPA

o No ano 2021 cae a compra de hortalizas frescas por parte dos fogares espafiois para consumo doméstico nun 9,3% con respecto a
2020. En termos de facturacion, os fogares espafiois gastaron un 9,4 % menos na compra destes produtos frescos a peche de ano.

o O consumo doméstico per capita situouse en 57,94 kg persoa/ano cun gasto per capita de 112,35€.

2.1. Analise por destino xeografico: venda e 2.2. Destino da producion galega de
consumo nacional vs. exportacions hortalizas

2.3. Analise cruzada por grao de 2 4. Perfil do consumidor

transformacion e lugar de consumo
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2.3.2. 0 consumo de hortalizas nos fogares no 2021
A division do mercado de hortalizas frescas

polos diferentes tipos que contan con mais
proporcion de volume e valor, indica que case
o 50% do volume e o 43,4% do valor
concéntrano variedades de froitos e flores,
onde se incluen tomates, cogombros,
berenxenas, cabacifias, pementos, coles e
brocoli.

IMPORTANCIA DOS TIPOS DE HORTALIZAS

% VALOR — % VOLUME KG

As variedades de hortalizas tipo raices, bulbos
e tubérculos (cebolas, cenorias e allos) son o
sequndo grupo con mais presenza nos fogares
% Evolucion 2021 vs 2020 Volume Lo
espafois, xa que representan case 1 de cada 5

TOTAL HORTALIZAS FRESCAS kg comprados na categoria.

FROITAS E FLORES

FOLLAS, TALLOS TENROS E VAINAS Follas, talos tenros e vaifias acumulan o 19,2%

RAICES, BULBOS, TUBERCULOS do gasto dos fogares, sendo o sequndo grupo
coa maior cota de mercado en valor, a pesar
de sO representar o 13,1% dos kg que se
compran entre as hortalizas frescas.

COGOMELOS

Fonte: Informe del Consumo de Alimentacidon en Espafia 2021 - MAPA

2.1. Analise por destino xeografico: venda e 2.2. Destino da producion galega de 2.3. Analise cruzada por grao de

: . : : . 2.4. Perfil do consumidor
consumo nacional vs. exportaciéns hortalizas transformacion e lugar de consumo
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2.3.2. 0 consumo de hortalizas nos fogares no 2021

CONSUMO PER CAPITA DOS PRINCIPAIS TIPOS DE HORTALIZAS FRESCAS NO FOGAR

ESPANA : .
Prezo medio € Per capita - -
. . Ano 2021 Ano 2021
tipo de hortalizas frescas

Tomates 1,81 €/kg 12,98 Kg -11,1 % -2,4 %
Pementos 1,98 €/kg 5,05 Kg 111 % 4,9 %

Cabaciina 1,40 €/kg 4,05 Kg -10,8 % 2,5 %

Cebola 1,28 €/kg 712 Kg -2,9 % 0,4 %

Leitugas 2,73 €/kg 4,06 Kg -79 % 2,5%

Cogumelos 4,34 €/kg 1,35 Kg -10,9 % 3,4 %
Hortalizas IV Gama 3,54 €/kg 3,53 Kg -46,9 % -46,2 %

TOTAL HORTALIZAS FRESCAS 1,94 €/kg 57,94 Kg -9,4 % 1,97 %

Fonte: Informe del Consumo de Alimentacion en Espafia 2021 - MAPA

A compra de verduras e hortalizas de IV gama caen no 2021 un 46,9% con respecto ao ano 2020.

o O prezo medio de verduras e hortalizas de IV gama incrementouse un 31,2 % con respecto a 2020 e un 34,5 % con relacidon a 2019, o
que o situa en 3,54 €/kg.

2.1. Analise por destino xeografico: venda e 2.2. Destino da producion galega de
consumo nacional vs. exportacions hortalizas

2.3. Analise cruzada por grao de

transformacion e lugar de consumo 2.4. Perfil do consumidor




D DESTINO DA PRODUCION HORTICOLA

2.3.2. O consumo de hortalizas nos fogares no 2021 - PATACAS

RESULTADOS TOTAIS DE CONSUMO DE PATACAS NOS FOGARES

% Variacion 2021/2020

ESPANA 2021 - Consumo doméstico de patacas % Variaciéon 2021/2019

Volume 1.352.792 t 6,2%
Valor 1.312.740.590 € 8,2%
Consumo per capita 29,22 kg 5,8%
Gasto per capita 28,36 € -9,0% 7,8%
Parte de mercado en volume 4,57% -0,13%
Parte de mercado en valor 1,76% -0,02%
Prezo medio 0,97 €/kg 1,9%

Fonte: Informe del Consumo de Alimentacion en Espafia 2021 - MAPA

O volume de patacas consumido nos fogares espafois durante o ano 2021 reduciuse un 9,0 % con respecto a 2020. A reducién en

o valor é a mesma (-8,9%).

0 O prezo medio por kg de patacas situouse nos 0,97 €/kg e o consumo per capita é de 29,22 kg persoa ano, cun gasto tamén per
capita de 28,36 €.

2.1. Analise por destino xeografico: venda e 2.2. Destino da producion galega de
consumo nacional vs. exportacions hortalizas

2.3. Analise cruzada por grao de 2 4. Perfil do consumidor

transformacion e lugar de consumo



ﬁg DESTINO DA PRODUCION HORTICOLA

2.3.2. O consumo de hortalizas nos fogares no 2021 - PATACAS

IMPORTANCIA DOS TIPOS DE PATACAS 0

% VALOR

% Evolucion 2021 vs 2020

TOTAL PATACAS

PATACAS FRESCAS
PATACAS CONXELADAS
PATACAS PROCESADAS

Fonte: Informe del Consumo de Alimentacion en Espafia 2021 - MAPA

% VOLUME KG

‘ Volume

* O volume correspondente ao total de patacas inclie un factor de conversion sobre o tipo de patacas
procesadas, que equipara os volumes dos tres tipos de patacas.

2.1. Analise por destino xeografico: venda e
consumo nacional vs. exportacions

2.2. Destino da producién galega de 2.3. Analise cruzada por grao de
hortalizas transformacion e lugar de consumo

As patacas frescas representan a maior
proporcion dos kg comprados no fogar desta
categoria xa que supoiien o 70,2% do volume,
cunha evolucion negativa do 11,2% no ultimo
ano.

En valor, a pataca fresca representa o 64,3%
da facturacién, ainda que algo menor que a
parte de mercado que consegue en volume
debido a que o prezo medio é menor que con
respecto a outros segmentos.

A pataca procesada, € o segundo tipo de
patacas con maior proporcion de kg
comprados por parte dos fogares,
representando o0 26,1% do consumo en volume
e 0 31% en valor.

A pataca conxelada ten un peso residual no
consumo tanto en termos de volume (3,7%)
como en valor (4,7%).

2.4. Perfil do consumidor
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2.3.2. O consumo de hortalizas nos fogares no 2021 - PATACAS

EVOLUCION DO CONSUMO DE HORTALIZAS E PATACAS FRESCAS NOS FOGARES

ESPANA Ano completo - Millons de kg % * Xaneiro - Maio - Milléns de kg

Evolucion do consumo
de hortalizas frescas no 2018 2019 2020 21/20 2019* 22*/19* 22*[21*
fogar

Patacas frescas 967 937 922 1.069 949
Tomates 586 605 613 676 601
Cebolas 319 325 327 369 329
Leitugas 164 155 183 203 188

Pementos 212 225 222 263 234
Xudias verdes 87 84 81 84 77
Coles 70 62 68 80 66

Outras hortalizas 1.091 1147 1133 1.280 1187

TOTAL PATACAS E
HORTALIZAS 3.496 3.540 3.549 4.024 3.631 1.355 -7,8%
FRESCAS

Fonte: Informe del Consumo de Alimentacidn en Espafia 2021 - MAPA
* Periodo Xaneiro - Maio

o Producese unha clara caida do consumo de hortalizas e patacas frescas nos fogares durante o 2021 con respecto ao ano 2020
debido a loxica do confinamento pola Covid-19, se ben se situa lixeiramente por riba do consumo do 2019 (+2,3%).

2.1. Analise por destino xeografico: venda e 2.2. Destino da producion galega de 2.3. Analise cruzada por grao de

: . : : . 2.4. Perfil do consumidor
consumo nacional vs. exportaciéns hortalizas transformacion e lugar de consumo
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2.3.2. O consumo de hortalizas nos fogares no 2021 TRANSFORMADOS

RESULTADOS TOTAIS DE CONSUMO NOS FOGARES DE FROITAS E HORTALIZAS TRANSFORMADAS

ESPANA 2021 - Consumo domeéstico de Froitas e hortalizas trasnformadas

% Variacion 2021/2020

% Variacion 2021/2019

2.1. Analise por destino xeografico: venda e
consumo nacional vs. exportacions

2.2. Destino da producion galega de

hortalizas

Volume 601.148 t 1,8%

Valor 1.349.484.790 € 4,5%

Consumo per capita 12,99 kg 1,4%

Gasto per capita 2915 € -9,0% 4,2%
Parte de mercado en volume 2,03% -0,03%
Parte de mercado en valor 1,81% -0,05%

Prezo medio 2,24 €/kg 2,7%

Fonte: Informe del Consumo de Alimentacién en Espafia 2021

2.3. Analise cruzada por grao de

transformacion e lugar de consumo

- MAPA

A compra de froitas e hortalizas transformadas polos fogares espafiois, a peche de ano 2021, diminude un 10,3 % en volume e un 8,9%
en valor. O prezo medio pecha en 2,24 €/kg, tras incrementarse nun 1,5% con respecto ao ano anterior.

Os fogares destinaron a compra de froitas e hortalizas transformadas o 1,81% do orzamento destinado a compra de alimentacidén e
bebidas, cun gasto medio por individuo residente en Espaia de 29,15€.

O consumo per capita reducese no 2021 nun 10,4% con respecto ao ano 2020, ata situarse nunha inxesta de 12,99 kg por persoa e ano.

2.4. Perfil do consumidor
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2.3.2. O consumo de hortalizas nos fogares no 2021 TRANSFORMADOS

IMPORTANCIA DOS TIPOS DE HORTALIZAS TRANSFORMADAS

% VALOR

% Evolucion 2021 vs 2020

TOTAL FROITAS E HORTAL. TRANSFORMA.

VERDURA/HORTALIZA EN CONSERVA
FROITA EN CONSERVA
VERDURAS/HORTALIZAS CONXELADAS
FROITA CONXELADA

% VOLUME KG

Fonte: Informe del Consumo de Alimentacion en Espafia 2021 - MAPA

2.1. Analise por destino xeografico: venda e
consumo nacional vs. exportacions

2.2. Destino da producién galega de 2.3. Analise cruzada por grao de
hortalizas transformacion e lugar de consumo

As verduras e hortalizas en conserva son o
tipo de produto con maior proporciéon de
compras.

Manteifien unha proporcién do 62,8% do
volume total, tras sufrir unha reducion da sua
compra do 9,6%.

As verduras e hortalizas conxeladas son o
segundo tipo de hortalizas transformadas con
maior relevancia no consumo nos fogares,
alcanzando unha cota do 24,5% en volume e
do 20,8% en valor.

A compra de froita en conserva descende un
13,3% ata pechar o ano representando un
12,2% do consumo da categoria.

2.4. Perfil do consumidor
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2.3.2. O consumo de hortalizas nos fogares no 2021 TRANSFORMADOS

CONSUMO PER CAPITA DOS TIPOS DE FROITAS E HORTALIZAS TRANSFORMADAS

ESPANA 2021 - Consumo doméstico por tipo de

Froitas e hortalizas transformadas Consumo domeéstico per capita - Ano 2020 Consumo domeéstico per capita - Ano 2021
Verduras e hortalizas en conserva 9,03 kg 8,15 kg
Froita en conserva 1,83 kg 1,58 kg
Verduras e hortalizas conxeladas 3,58 kg 3,18 kg
Froita conxelada 0,06 kg 0,07 kg

TOTAL FROITAS E HORTALIZAS TRANSFORMADAS 14,49 kg 12,99 kg

Fonte: Informe del Consumo de Alimentacién en Espafia 2021 - MAPA

Tal e como se indicou, o consumo per capita de froitas e hortalizas transformadas situase en 12,99 kg por persoa ao peche de ano
2021 (-10,4% respecto ao ano 2020).

o As verduras e hortalizas en conserva tefien 0 maior consumo per capita cunha inxesta de 8,15 kg por persoa (0,87 kg menos de
cantidade que o inxerido durante 2020).

2.1. Analise por destino xeografico: venda e
consumo nacional vs. exportacions

2.2. Destino da producion galega de 2.3. Analise cruzada por grao de

hortalizas transformacién e lugar de consumo 2.4. Perfil do consumidor
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2.3.3. O consumo fora do fogar

RESULTADOS TOTAIS DE CONSUMO EXTRADOMESTICO DE HORTALIZAS

ESPANA 2021 - Consumo extradomeéstico de hortalizas % Variaciéon 2021/2020

Volume

247.084 t

Consumo per capita

ocasions ao ano.

719 kg

Fonte: Informe del Consumo Alimentario en Espafia 2021 - MAPA

Tras un ano 2020 moi desfavorable para o consumo extradoméstico, o consumo de hortalizas féra do fogar incrementouse en 2021,
do mesmo xeito que a maioria dos produtos de alimentacidn.

No 2021 producese un forte aumento na frecuencia de compra con respecto ao ano 2020, un 17,6 % superior, alcanzando as 15,66

O 80,17 % dos residentes en Espafia consumiu este produto fora de casa.

O consumo per capita de verduras e hortalizas é moi significativo e dos mais altos dos produtos extradomésticos, cunha inxesta
media por persoa e ano de 7,19 kg, (+16,1 % respecto de 2020).

2.1. Analise por destino xeografico: venda e
consumo nacional vs. exportacions

2.2. Destino da produciéon galega de 2.3. Analise cruzada por grao de

hortalizas transformacién e lugar de consumo 2.4. Perfil do consumidor
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2.3.3. O consumo fora do fogar

IMPORTANCIA POR TIPOS DAS HORTALIZAS
NO CONSUMO FORA DO FOGAR

Esparragos Ing.
0,9 % Outras hortalizas

| 14,3 %

Setas Ing.

Tomates

4,8 %
/ 9,0 %
Leitugas Ing. Xudias verdes
14,7 % 0,7 %

Pementos Ing.
71 %

Cebolas Ing. ,

7,4 %
2021

Patacas Ing.
41,0 %

Fonte: Informe del Consumo Alimentario en Espafia 2021 - MAPA

O consumo per capita de hortalizas, tal e como se indicou, medra
un 16,1% situandose nos 7,19 kg por persoa ao ano.

O papel predominante teno a pataca (41% do volume consumido).

2.1. Analise por destino xeografico: venda e
consumo nacional vs. exportacions

2.2. Destino da producion galega de
hortalizas

A leituga € o sequndo produto por importancia (14,7% do volume).

2.3. Analise cruzada por grao de

transformacion e lugar de consumo

CONSUMO PER CAPITA DE HORTALIZAS FORA DO FOGAR

ESPANA Consumo extradoméstico per capita

Consumo
extradomeéstico
por tipo de
hortalizas

% Variacions

Ano 2020 2021/2020

Ano 2021

Tomates

Xudias verdes

Patacas

Cebolas

Pementos

Leitugas

Cogomelos

Esparragos

Outras
hortalizas

TOTAL
HORTALIZAS

2.4. Perfil do consumidor
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2.4 1. Perfil do consumidor de hortalizas frescas no fogar

DISTRIBUCION DO VOLUME DE COMPRA DE HORTALIZAS FRESCAS POR PERFIL
SOCIODEMOGRAFICO - 2021

28,88
2416
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B % Poboacién % Distribucién Volumen Kg

CONSUMO PER CAPITA DE HORTALIZAS FRESCAS POR CICLO DE VIDA - 2021

7 102,87
85,05 poro>

Os fogares con fillos maiores, as parellas adultas sen
fillos e retirados, son a tipoloxia de fogar mais
intensiva na compra de hortalizas frescas con
respecto a sua reparticion poboacional.

Pola contra, os fogares formados por mozos e adultos
independentes, asi como parellas mozas sen fillos e
parellas con fillos pequenos, son os fogares menos
intensivos na compra da categoria.

Os mozos independentes, parellas adultas sen fillos,
adultos independentes e retirados tefien un consumo
per capita superior a media nacional (57,94 kg por
persoa).

Con todo, como se sinalou previamente, os individuos
retirados e as parellas adultas sen fillos, son os Unicos
que tamén son compradores intensivos, mentres que
os adultos e os mozos independentes atdpanse entre
0s menos intensivos, debido ao numero de persoas
que habitan dentro do fogar.

B Consumo per capita  ===-==---- Media consumo per capita T. Espafia Fonte: Informe del Consumo Alimentario en Espafia 2021 - MAPA

2.1. Analise por destino xeografico: venda e 2.2. Destino da producion galega de
consumo nacional vs. exportacions hortalizas

2.3. Analise cruzada por grao de
transformacion e lugar de consumo

2.4. Perfil do consumidor
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2.4 1. Perfil do consumidor de hortalizas frescas no fogar

CONSUMO PER CAPITA DE HORTALIZAS FRESCAS POR IDADE DO
RESPONSABLE DE COMPRA - 2021

96,06
O perfil do consumidor de hortalizas frescas pola idade do
57,94 responsable das compras atépase entre os fogares maiores
de 50 anos. Estes fogares representan ao 57,7% da poboacion
e son responsables da compra do 68,2% dos kg da categoria.
: Ademais os maiores de 50 tefien unha inxesta per capita
T. Espana MENQOS DE 35 ANOS 25 A 49 ANOS 50 A 64 ANOS 65 E MAIS ANOS

superior @ media.

B Consumo percapita _________. Media consumo per capita T. Espafa

Non se observan grandes diferenzas na compra de hortalizas
frescas a través dos distintos estratos socioecondmicos, ainda
que existe unha relacién directamente proporcional entre

CONSUMO PER CAPITA DE HORTALIZAS FRESCAS POR CLASE
SOCIOECONOMICA - 2021

unha maior clase social e ser mais intensivo na compra desta
categoria.

57,94
Os individuos de clase alta e media alta consomen 59,05 kg

o per capita ao ano, unha cifra lixeiramente superior a media

nacional.

T. Espana ALTA E MEDIA ALTA MEDIA MEDIA BAIXA

B Consumo per capita = =====----- Media consumo per capita T. Espafa

Fonte: Informe del Consumo Alimentario en Espafia 2021 - MAPA

2.1. Analise por destino xeografico: venda e 2.2. Destino da producion galega de 2.3. Analise cruzada por grao de
consumo nacional vs. exportacions hortalizas transformacion e lugar de consumo

2.4. Perfil do consumidor
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2.4 1. Perfil do consumidor de hortalizas frescas no fogar

CONSUMO PER CAPITA DE HORTALIZAS FRESCAS POR COMUNIDADE AUTONOMA - 2021

70,75

57,94

""" 53,48

o As CCAA cun consumo per capita por encima da media espafiola (57,94 kg por persoa ao ano), son Cataluia, Aragon, Illas Baleares,
Murcia, Pais Vasco e a Comunidade Foral de Navarra.

2.1. Analise por destino xeografico: venda e 2.2. Destino da producion galega de 2.3. Analise cruzada por grao de
consumo nacional vs. exportacions hortalizas transformacion e lugar de consumo

2.4. Perfil do consumidor
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2.4.2. Perfil do consumidor de patacas no fogar

DISTRIBUCION DO VOLUME DE COMPRA DE PATACAS POR PERFIL SOCIODEMOGRAFICO - 2021

B % Poboacidon

% Distribucién Volumen Kg

CONSUMO PER CAPITA DE PATACAS POR CICLO DE VIDA - 2021

B Consumo per cdpita  =====-=--- Media consumo per capita T. Espafia

251424,60

42,85

25,06 35,72 o cun consumo de 42,85 e 43,66 kg por persoa

----- 2 15------ - - ° 14
5’ ao ano respectivamente. Tamén presentan
un consumo por encima da media os fogares

O perfil do consumidor de patacas é un
o fogar formado por parellas con fillos de

idade media ou fillos maiores, asi como por
parellas adultas sen fillos.

Os fogares con adultos independentes e
retirados posicionanse como 0s mais

intensivos en consumo per capita de patacas,
43,66

con mozos independentes e parellas con
fillos maiores e sen fillos.

Fonte: Informe del Consumo Alimentario en Espafia 2021 - MAPA

2.1. Analise por destino xeografico: venda e
consumo nacional vs. exportacions

2.2. Destino da producion galega de
hortalizas

2.3. Analise cruzada por grao de
transformacion e lugar de consumo

2.4. Perfil do consumidor
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2.4.2. Perfil do consumidor de patacas no fogar

CONSUMO PER CAPITA DE PATACAS POR IDADE DO
RESPONSABLE DE COMPRA - 2021

40,99

50 A 64 ANOS 65 E MAIS ANOS

T. Espaina MENOS DE 35 ANOS 25 A 49 ANOS

B Consumo per capita = ========-- Media consumo per capita T. Espafia

CONSUMO PER CAPITA DE PATACAS POR CLASE
SOCIOECONOMICA - 2021

T. Espaia ALTA E MEDIA ALTA MEDIA

MEDIA BAIXA BAIXA

' Consumo per capita  =======--- Media consumo per capita T. Espafia

O perfil intensivo da categoria pola idade do responsable da compra,
correspondese con fogares cuxo responsable de compra se atopa entre o0s 50 e
64 anos, xa que son responsables do 33,36% dos kg de patacas adquiridos
durante o ano 2021, cando o seu peso poboacional é do 29,52%. Realizan por
tanto un consumo superior ao que cabe esperar en relacion ao porcentaxe en
poboacion que representan. Os individuos maiores de 65 anos son 0s que tefien
0 maior consumo per capita de patacas a peche de ano 2021, cunha inxesta de
40,99 kg por individuo durante o periodo de estudo. Este perfil, xunto co de
individuos de 50 a 64 anos, son os unicos dous perfis que superan a media
nacional establecida a peche de ano, que consome 28,89 kg por individuo.

O perfil intensivo na compra de patacas correspondese cun fogar de clase
socioecondmica alta e media alta, asi como media. Este fendmeno producese
debido a que a distribucion do volume que representan supera a porcentaxe de
poboacidén, o cal indica, que realizan un consumo mais alto do que lles
corresponde.

Os fogares de clase alta e media alta realizan o consumo per capita mais alto,
cunha inxesta de 34,56 kg por persoa ao ano, 5,67 kg mais que a media do
mercado a peche de ano 2021. Pola contra, a clase socioecondmica baixa é a
gue menor consumo per capita realiza, con 25,68 kg persoa e ano.

Fonte: Informe del Consumo Alimentario en Espafia 2021 - MAPA

2.3. Analise cruzada por grao de
transformacion e lugar de consumo

2.1. Analise por destino xeografico: venda e
consumo nacional vs. exportacions

2.2. Destino da producion galega de
hortalizas

2.4. Perfil do consumidor
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2.4.2. Perfil do consumidor de patacas no fogar

CONSUMO PER CAPITA DE PATACAS POR COMUNIDADE AUTONOMA - 2021

33,27
32,13 3118 52,73 50,07 31,75
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B Consumo per cédpita  ------uu-. Media consumo per cédpita T. Espafia Fonte: Informe del Consumo Alimentario en Espafia 2021 - MAPA

As comunidades auténomas mais intensivas en consumo per capita de patacas son os arquipélagos, Galicia, Principado de Asturias,
Rexidn de Murcia e Cataluia. Calquera das mencionadas, xunto con Pais Vasco e a Comunidade Foral de Navarra, tefien un consumo
per capita superior 2 media nacional (28,89 kg por persoa e ano).

2.1. Analise por destino xeografico: venda e 2.2. Destino da producion galega de 2.3. Analise cruzada por grao de
consumo nacional vs. exportacions hortalizas transformacion e lugar de consumo

2.4. Perfil do consumidor
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2.4.3. Perfil do consumidor de froitas e hortalizas transformadas no fogar

DISTRIBUCION DO VOLUME DE COMPRA DE FROITAS E HORTALIZAS

TRANSFORMADAS POR PERFIL SOCIODEMOGRAFICO - 2021 O perfil de consumidor intensivo de froitas e hortalizas
2416, ¢ , transformadas por ciclo de vida correspéndese cun fogar
1339 formado por parellas con fillos de idade media ou fillos
;15 73 6,63 10,8911,21 0,36 6,81 714 122171509 maiores, parellas adultas sen fillos e fogares monoparentais,
-287 . I - debido a que nestes casos a proporciéon das suas compras
& o & & R o supera 0 peso que representan en poboacion. Pola contra,
&Q@@ @&Q’Q \Ong& \&& Q\\offb QoQQ*Q'Q & como fogares pouco intensivos da categoria destacan os
& Q,@%QO N Oox\\\"% & &f" compostos por mozos e adultos independentes,

) @ Qﬁ’% é@,@@(’ o & fundamentalmente.

Q
B % Poboacién % Distribuciéon Volumen Kg
Os individuos adultos independentes son os que mantefien a
CONSUMO PER CAPITA DE FROITAS E HORTALIZAS TRANSFORMADAS POR maior proporcién de consumo per capita da categoria cunha
CICLO DE VIDA - 2021 20,04 inxesta de 20,0 kg por persoa e ano, 0 equivalente para
17,01 15,60 17:25 consumir un 54,4% mais de cantidade que a media nacional
- 0 que se sitla nos 12,99 kg persoa e ano. Esta cifra é tamén
superada por parellas novas sen fillos, parellas adultas sen
2 & fillos, mozos independentes e retirados. No lado oposto,
.Q&Q@& & atopamos parellas con fillos pequenos, que quedan lonxe da
@*"&\ media do mercado cunha inxesta de 8,86 kg por persoa e ano.
B Consumo per cépita  ---------- Media consumo per capita T. Espafia Fonte: Informe del Consumo Alimentario en Espaiia 2021 - MAPA
2.1. Analise por destino xeografico: venda e 2.2. Destino da producion galega de 2.3. Analise cruzada por grao de 2.4. Perfil do consumidor

consumo nacional vs. exportaciéns hortalizas transformacién e lugar de consumo
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2.4.3. Perfil do consumidor de froitas e hortalizas transformadas no fogar

CONSUMO PER CAPITA DE FROITA E VERDURA TRANSFORMADA POR
IDADE DO RESPONSABLE DE COMPRA - 2021
16,51
O fogar consumidor de froitas e hortalizas transformadas

correspondese con fogares de clase media e alta e media
alta. Mentres que os fogares de clase media baixa e baixa
non realizan unha compra intensiva desta categoria, feito
que se produce debido a que a proporcién de volume
TEspaia  MENOSDE35ANOS ~ 25A49ANOS  50A64ANOS  65EMAISANOS comprado non supera a porcentaxe de poboacion que

B Consumo per capita  ===-==---- Media consumo per cdpita T. Espaiia representan.

CONSUMO PER CAPITA DE FROITA E VERDURA TRANSFORMADA POR
CLASE SOCIOECONOMICA - 2021

13,58
12,99 Pola contra, é a clase baixa a que maior inxesta per capita
o realiza da categoria, en concreto consome 13,58 kg por
- persoa e ano, unha cantidade superior nun 4,6% a media do
mercado, que pecha o ano 2021 en 12,99 kg por persoa.
o T. Espana ALTA E MEDIA ALTA MEDIA MEDIA BAIXA BAIXA
B Consumo per capita ~ ======---- Media consumo per capita T. Espafia  Fonte: Informe del Consumo Alimentario en Espafia 2021 - MAPA
2.1. Analise por destino xeografico: venda e 2.2. Destino da producion galega de 2.3. Analise cruzada por grao de

2.4. Perfil do consumidor

consumo nacional vs. exportaciéns hortalizas transformacién e lugar de consumo
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2.4.3. Perfil do consumidor de froitas e hortalizas transformadas no fogar

CONSUMO PER CAPITA DE FROITA E VERDURA TRANSFORMADA POR COMUNIDADE AUTONOMA - 2021

15,11
13,95 14,02
13,52 4324 1324 13,72
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B Consumo per capita  ----meeee Media consumo per cépita T. Espafia Fonte: Informe del Consumo Alimentario en Esparia 2021 - MAPA
O maior consumo per capita realizase nas comunidades auténomas de Cataluiia, Aragon, Murcia, Pais Vasco, Castela a Mancha,
Cantabria ou a Comunidad de Madrid, todas elas, cun consumo superior @ media (12,99 kg por persoa e ano). Os individuos
residentes en A Rioxa son, pola contra, os que realizan a menor inxesta per capita, ao consumir 10,77 kg por persoa e ano.
2.1. Analise por destino xeografico: venda e 2.2. Destino da producion galega de 2.3. Analise cruzada por grao de

2.4. Perfil do consumidor

consumo nacional vs. exportaciéns hortalizas transformacién e lugar de consumo
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3.2. Cambios futuros da demanda 3.3. Cambios da demanda por usos, habitos

3.1. Prevision da demanda macro

segundo a evolucidn do perfil consumidor e tendencias de consumo



@) PREVISION DA DEMANDA

3.1.1. Previson da demanda macro - Demanda de alimentos no mundo, proxeccions ata 2050

Segundo un estudo da Universidade de Wageningen publicado en Nature Food:

o A demanda de alimentos no mundo aumentara entre un 35% e un 56% ata 2050.

o O forte incremento da demanda prevista ata 2050 débese principalmente ao crecemento da poboacidon, ao desenvolvemento
econdmico, a urbanizacion e a outros factores.

o O aumento esperado na demanda de alimentos ainda pode ter impactos negativos no ambiente e conducir a perda de
biodiversidade.

o Para previr tales impactos, os aumentos na producion de alimentos deberian ir acompafados de politicas e investimentos que:

> Promovan a intensificacion sostible.
» Reduzan a perda e o desperdicio de alimentos.

» Promovan o cambio cara a unha dieta mais baseada en plantas.

3.2. Cambios futuros da demanda 3.3. Cambios da demanda por usos, habitos
segundo a evolucidn do perfil consumidor e tendencias de consumo

3.1. Prevision da demanda macro
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3.1.2. Consumo de verdura fresca a nivel mundial, proxecciéons ata 2027

Segundo o portal es.statista.com (Statista Consumer Market Outlook):

o A verdura formou parte da nutricion humana desde tempos remotos e é imprescindible para lograr unha dieta sa e equilibrada.

o As novas tendencias alimentarias convertirona nunha parte ainda mais imprescindible da vida diaria de millons de persoas.

o O volume de verduras consumido aumenta cando se tefien en conta produtos conxelados e en conserva.

En 2021 consumironse a nivel mundial aproximadamente 413.500 milléns de kg de verdura fresca (+3.800 milldns con respecto a
o 2020). Esta tendencia que se estima que continue nos anos seguintes, superando 0s 495.000 milléns de kg en 2027 (un incremento
en torno ao 20% en 6 anos, lixeiramente superior a un 3% de crecemento interanual sostido).

3.2. Cambios futuros da demanda 3.3. Cambios da demanda por usos, habitos
segundo a evolucidn do perfil consumidor e tendencias de consumo

3.1. Prevision da demanda macro
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3.1.2. Consumo de verdura fresca a nivel mundial, proxecciéons ata 2027

VOLUME DE VERDURA FRESCA CONSUMIDA A NIVEL MUNDIAL ENTRE 2014 E 2027 (EN MILLONS DE KG)

600.000

500.000

400.000

300.000

200.000

100.000

3.1. Prevision da demanda macro
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B Consumo en milléns de kilogramos Fonte: Statista Consumer Market Outlook Xufio 2022
3.2. Cambios futuros da demanda 3.3. Cambios da demanda por usos, habitos

segundo a evolucidn do perfil consumidor e tendencias de consumo
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3.2.1. O perfil do consumidor do futuro: analise do consumidor Millennial

Produto
Millennial

Pataca (88%)

Cebola, allos e
porros (87%)

Por qué froitas e

Presentacion Opcién de compra verduras

Pequenas porcléns Preferencia de
9 P Basico para unha J Il Pagar mais se é Ingredientes

para evitar - d I
desperdicio (69%) boa saude (88%) local (48%) prcpmmt;;:, coclfar

Prezo por quiilo Duracion de varios Beneficiosas para Reducif‘m impacto ) Frgitg
(50%) dias (64%) a satide (75%) ae  ambiental na facil/practica de
compra (42%) consumir (59%)
Non comprar de
Tempada (49%) mais (46%)

Aspecto do

Maza e pera (84%) produto (51%)

]

Laranxa, Leituga, escarola,

mandarina e endivia e cenoria
pomelo (83%) (80%)

Fonte: Asociacion Espafiola de Codificacion Comercial

21. Previsién da demanda macro 3.2. Cambios futuros da demanda

segundo a evolucion do perfil consumidor

A hortaliza mais consumida polos
millenials é a pataca (88%), sequida polas
cebolas, os allos e os porros (87%) sen
existir moita diferenza porcentual.

O 80% dos consumidores millenials
decantanse mais por un consumo
habitual de leituga, escarola, endivias e
cenorias.

Entre os motivos polos que prefiren este
tipo de froitas e verduras destacan que
son un alimento basico para garantir
unha boa saude (88%) e ademais son
alimentos beneficiosos (75%).

Prefiren comprar en pequenas porcions
para evitar o desperdicio (69%) e tamén
alimentos con duracién de varios dias
(64%).

3.3. Cambios da demanda por usos, habitos
e tendencias de consumo
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3.2.1. O perfil do consumidor do futuro: analise do consumidor Millennial

CONVENIENCE g T
COMODIDAD . Por comodidad (me lo traen a casa))

Porque tienen mas productos  Syuner/hiper onllne

/ puedo comprar mas categona% . Porque tienen envases sostenibles

Porque tiene productos

Hipermercado @ Porque tienen los formatos queyo _ diferentes/ exdticos Por el compromiso medboamblental
Porque me puedo servir yo “ necesito ‘ que demuestra en sus mas
mismo/a el producto e | Super eco/bio® .
*  Porque tienen variedad : Tienen producto bio-ecolégico
Supermercado. _ | Cooperativas/tiendas
Por los precios . ecolég icas ®

SOSTENIBILIDAD

Buena relacién calidad-precio
-

COMPROMISO
SALUD

Por proximidad — Por recomenc

B ) familia/ amigos, po de cafidad * Tienen productos de km0/
" ® proximidad
® M da
Tiendas de barrio b CALIDAD

Fruteria de ga?rrio
O punto de venda preferido para adquirir os produtos son
0s supermercados (61%).

TRADICIéN " Por el trato del personal
: o Apoian o autoservizo pola sGa comodidade e rapidez.

Fonte: Shopper View AECOC Xunio 2077 Ademais prefiren elexir o seu produto.

o E prefiren un packaging de caixas de madeira e outras
opcions sostibles, prescindindo de plasticos.

3.2. Cambios futuros da demanda 3.3. Cambios da demanda por usos, habitos

3.1. Prevision da demanda macro > . : :
segundo a evolucion do perfil consumidor e tendencias de consumo
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3.3.1. Usos, habitos e tendencias de consumo de alimentos no 2021

o O 56,2% dos individuos residentes en Espafia son omnivoros e realizan unha

inxesta de carne media de 6,7 veces a semana. O 41,00% realiza unha inxesta

menor de carne, € dicir, consOmena menos de 6 veces a semana, o cal se

vincula ao grupo denominado flexitarianos (non restrinxen a inxesta de

produtos de orixe animal pero realizan un menor consumo de produtos
carnicos que a media nacional).

A porcentaxe de flexitarianos aumenta e por tanto gafan relevancia ao longo
o dos anos, ainda que durante a pandemia viron reducir a sua porcentaxe
debido ao confinamento.

HABITOS DE PRATOS CONSUMIDOS NO FOGAR

° Reducese o consumo de pratos industriais fronte ao auxe do consumo de
elaboracidns mais caseiras.

3.2. Cambios futuros da demanda

3.1. Previsién da demanda macro . ) :
segundo a evolucidn do perfil consumidor

3.3. Cambios da demanda por usos, habitos
e tendencias de consumo
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3.3.1. Usos, habitos e tendencias de consumo de alimentos no 2021

Pratos legumes

TAM

Pratos pasta 8,2 TAM
9,0 % Evolucion ocasions CPAAITE 4/2021 vs
Pratos arroz TAM
Sopas, cremas, purés 7,6 4/2019 TAM 4/2020

1,4 ) . .
Pizzas e paninis Pratos carne
54

/ Platos marisco/cefalépodos Ensaladas/Ensalada rusa
31
Pratos ovo Pratos verdura

12,3 Platos patatas

2,3 Pratos pescado

/ Platos masa / farina

/ 2,0

Ranking de Pratos Platos étnicos
% ocasions 1,7

DENTRO: TAM42019
FUERA: TAM42021

Pratos pescado

+5,3%

(-5,8%)

Pratos carne
30,5

Pratos verdura
13,4

Ensaladas/Ensalada rusa
19,8

Fonte: "Informe del Consumo de Alimentacién en Espafia 2021" do MAPA

Pratos ovo

Sopas, cremas e purés

Pratos pasta

Pratos legqumes

Pratos arroz

Pizzas e paninis

Pratos marisco /
cefalépodos

Pratos patacas

Pratos masa / farifa

Pratos étnicos

3.2. Cambios futuros da demanda
segundo a evolucidn do perfil consumidor

3. i , habit
31. Previsidn da demanda macro 3.3. Cambios da demanda por usos, habitos

e tendencias de consumo
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3.3.1. Usos, habitos e tendencias de consumo de alimentos INFLUENCIA DA PANDEMIA NOS HABITOS DE COMPRA E CONSUMO

no 2021

Dentro das hortalizas, a ensalada verde é dos pratos mais

° consumidos polos fogares espafiois a peche do ano 2021, ainda que

perdendo peso fronte aos anos anteriores, debido a que agora
fanse ensaladas mais creativas cunha mestura de mais
ingredientes.

o A normalidade no consumo vaise recuperando pero ainda seguimos
consumindo mais no fogar que antes da pandemia.

Recupéranse rutinas de almorzo e a hora de cocifiar (menos tempo,
0 menus mais sinxelos), pero segue tendo unha presenza importante
0 pracer como motivacion para elixir uns alimentos ou outros.

HABITOS E FACTORES MOTIVADORES DE COMPRA DO CONSUMIDOR DE
FROITAS E HORTALIZAS NO 2021

o A calidade, a relacién calide-prezo, e o produto de tempada.
o Formato fisico fronte a en lifa.

o Produto ecoloxico e packaging alternativo.

Compra de produtos mais basicos e a preferencia polo
produto local.

As hortalizas mais consumidas son as dos grupos de:

v

tomate, pemento, cogombro, berenxena e cabacifa;

v

allo, cebola e allo porro;
> leitugas;

> pataca e bataca.

Os formatos e tipos de envasado que destacaron foron
a compra a granel ou ao peso, fronte aos envasados en
distintos materiais.

CONTINUIDADE NA APOSTA POR UN MAIOR
CONSUMO/COCINA NO FOGAR, PREFERENCIA
POLO PRODUTO LOCAL E DE PROXIMIDADE.

3.2. Cambios futuros da demanda

3.1. Previsién da demanda macro . ) :
segundo a evolucidn do perfil consumidor

3.3. Cambios da demanda por usos, habitos

e tendencias de consumo
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3.3.2. Usos, habitos e tendencias de consumo de alimentos
no 2022

Producese unha caida no consumo de patacas e hortalizas frescas
nos fogares no primeiro semestre do 2022 xa que a aposta polo
consumo de hortalizas frescas que se fixo nos fogares durante os
confinamentos de 2020 consecuencia da Covid-19, non se mantivo
no tempo.

Produciuse un crecemento da canle xeneralista, fronte @ compra a
través de internet, que abarca un 1% das vendas de froitas e
hortalizas. Sendo os tres produtos mais habituais na cesta da
compra as patacas (24,8% do volume das vendas), tomate (16,5%), e
as cebolas (9,7%).

Ainda que a canle en lifia non é o medio preferente para a compra
de produtos frescos, froita e verduras son a categoria mais
demandada, cambio que se produciu como resultado da pandemia,
que serviu para fidelizar consumidores. A maior barreira para o
crecemento deste consumo € a imposibildade de ver o produto in
situ, xa que o consumidor necesita comprobar que a calidade e
frescura do produto se mantefien tamén na venda en lifa.

Perfil do comprador tradicional

» Muller
> Maior de 55 anos
> Vive no norte de Espaia

» Gasta entre 0 25% ao 50% do
seu orzamento na compra de
froitas e hortalizas

Perfil do comprador online

Home
18 a 25 anos
Vive no sur de Espaia

Gasta entre 0 10% ao 25% do
seu orzamento na compra de
froitas e hortalizas

» Universitario

> Os seus puntos de compra
mais importantes no 2019
foron:

» Mercadona (15% no 2019)
» Carrefour (10% no 2019)
> DIA (6% no 2019)

COMO OPCION EN LINA, AMAZON SERIA O LUGAR
MAIS ESCOLLIDO PARA COMPRAR FROITAS E
VERDURAS POR MEDIO DA SUA TENDA.

3.2. Cambios futuros da demanda 3.3. Cambios da demanda por usos, habitos

3.1. Previsién da demanda macro . ) :
segundo a evolucidn do perfil consumidor

e tendencias de consumo
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3.3.2. Usos, habitos e tendencias de consumo de alimentos no 2022

PROCURA DA SAUDE E A SOSTIBILIDADE NA ALIMENTACION

O interese no consumo de froitas e verduras esta relacionado coa
procura da saude e a sostibilidade na alimentacidon, cuestidons que
cada vez preocupan mais aos consumidores.

A busqueda dunha alimentacion saudable, fixo que medrase de forma
exponencial, o consumo de alimentos cultivados baixo un sistema de
agricultura responsable.

Estas tendencias fan que o consumidor busque marcas sostibles e
respectuosas co medioambiente (por exemplo, que conten con
envases compostables con propiedades microbianas e/ou
antifunxicas).

Dentro da busqueda da sostibilidade resulta de interese o0 movemento
Zero Waste pois desperdiciar alimentos potencialmente comestibles
deixou de ser unha opcion, de forma que gafia valor o aproveitamento
de descartes e os consumidores poden desfrutar de novas texturas.

Tamén gafia popularidade a premiumizacién da froita e a verdura
partida e conxelada lista para cocifar, aforrando tempo ao 0
consumidor.

AUXE DE PROTEINAS VEXETAIS

Relacionado coa concienciacién en canto a saude e a
sostibilidade, nos ultimos anos aumentou o numero de veganos,
vexetarianos e flexitarianos (dun 8% en 2017 a un 13% en 2021) e
a tendencia continlda a ser de crecemento nos habitos
alimentarios cara a dietas con predominancia de alimentos
vexetais. Pero non s6 medra o numero de consumidores de
froitas e hortalizas, sendén que tamén o fai o interese pola
innovacion, na cal se incluen produtos innovadores e unha
variedade de produtos gourmet.

Esta lina de crecemento concéntrase especialmene entre a
poboacién mais nova, motivada pola preocupacion por unha
alimentacién mais saludable, ata a equiparacion das dietas
maioritarias ou exclusivamente vexetais con habitos de vida e
consumo ecoloxistas, sostibles ou comprometidas co benestar
animal.

Ante as tendencias de consumo veganas a industria tamén busca
desesperadamente conseguir imitaciéns de carne de ave con
base a plantas que sexan atractivas e reduzan as suas
porcentaxes de graxas, sal e aceites vexetais.

21. Prevision da demanda macro 3.2. Cambios futuros da demanda

3.3. Cambios da demanda por usos, habitos

segundo a evolucidn do perfil consumidor e tendencias de consumo
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4.1. Analise de sectores rexionais horticolas competidores

No caso de anadlise do sector horticola galego, a forma optima de poder incorporar esta analise da competencia e realizar unha

0 analise micro da contorna (identificando competidor a competidor) é a través da analise das marcas paraugas (ben sexan colectivas,
de garantia ou de calidade) que amparan as diferentes producidns rexionais.

BENCHMARK MARCAS PARAUGAS

° Ainda que existen mais marcas, identificaronse 10 marcas como marcas paraugas lideres que realizan mellores practicas que tefien
presenza no ambito comercial nacional:

v

7 identificadas con territorios especificos en comunidades autdnomas nacionais.

v

1 de ambito nacional.

> 1 marca francesa.

> 1 marca de orixe francesa pero con ambito internacional.

Goi-mailako

elikagaiak
Alimentos de

EUSKO LABEL calidad Superior

° As marcas lideres identificadas son:

EUSKAL
BASERRI

PRINCE de BRETAGNE

~—— _‘\é: T
LES MARAICHERS

naturane

Calidad Agroalimentaria
CONTROL REGION DE MURCIA
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4.1. Analise de sectores rexionais horticolas competidores

TIERRA DE SABOR - CASTILLAY LEON

0 Proxecto impulsado pola Junta de Castilla y Ledn en 2009 para dar a coiiecer un proxecto territorial baseado nos seus

produtos alimentarios locais e dar a cofecer os valores agroalimentarios castelan-leoneses. Creada polo Instituto
Tecnoldgico Agrario de Castilla y Ledn (ITACyL). A sua finalidade é a posta en valor do sector agroalimentario castelan,
un dos mais importantes referentes de calidade en Espafa. A priori, 0 produto € integramente producido e/ou
elaborado na Comunidade Auténoma de Castilla y Ledn. Con todo, non sempre € asi, xa que se deron casos de produtos
cuxa procedencia é féra da devandita rexion.

Esta marca de garantia so podera ser utilizada de maneira accesoria e nunca a titulo principal ou como substitutivo da
marca comercial. De maneira excepcional, poderase autorizar o uso do distintivo a titulo principal para aqueles
usuarios que o soliciten e precisen dun impulso na sua comercializacién. A marca de garantia non podera ser utilizada
de forma que poida ocasionar descrédito ou confusion nos consumidores sobre as caracteristicas do produto. A
inscripcién ao Rexistro de Operadores Alimentarios coa autorizacién de uso da marca de garantia “Tierra de Sabor” é
gratuita, dependente do ITACyL.
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4.1. Analise de sectores rexionais horticolas competidores

Goi-mailako

elikagaiak
Alimentos de
EUSKO LABEL calidad Superior

EUSKO LABEL - PAiS VASCO

Marca de garantia e calidade que identifica produtos agroalimentarios vascos recofiecidos pola sua calidade,
especificidade ou singularidade. E a principal Marca de Calidade agroalimentaria diferenciada de Euskadi, con mais de
3.000 operadores, 19 familias de produto, 30 anos de historia e “un recofiecemento contrastado por parte da sociedade
vasca’. A responsabilidade da xestion e de soporte administrativo e tecnoloxico corresponde a HAZI, Fundacion do
Departamento de desenvolvemento econémico, sostibilidade e medio ambiente do Goberno vasco.

Os produtos recofiecidos baixo o selo de Eusko Label son exclusivamente producidos, transformados e/ou elaborados no
Pais Vasco. A marca non ten ningun custo e unha vez concedida, o seu caracter é indefinido. Recibe apoio continuo do

Goberno Vasco.
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4.1. Analise de sectores rexionais horticolas competidores

EUSKAL
BASERRI

EUSKAL BASERRI - PAIS VASCO

E un selo de garantia que permite identificar as froitas, verduras, legumes e hortalizas do Pais Vasco. Como no caso de
Eusko Label, a titularidade da marca corresponde ao Goberno vasco a través da Fundacion Kalitatea Fundazioa. As froitas
e verduras Euskal Baserri producense en pequenas hortas ou explotacions préximas aos caserios do Pais Vasco. Os
produtos Euskal Baserri comercializanse no mercado maioritariamente en fresco, pero tamén se atopan en conserva,
sempre convenientemente identificados co logotipo de Euskal Baserri. Distinguense catro tipos de produtos amparados
baixo esta denominacion: froitas e verduras, pataca, legumes e conservas. En principio s6 ten os custes derivados dos
tramites de xestion da solicitude de marca. Non figura un canon especifico.
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4.1. Analise de sectores rexionais horticolas competidores

REYNO GOURMET - NAVARRA

Marca creada polo Goberno navarro no ano 2007 que identifica e ampara aqueles produtos agroalimentarios que, polo
seu recofiecemento na Comunidade e as suas caracteristicas especificas, son susceptibles de ser recofiecidos como
produtos de calidade agroalimentaria de Navarra. A propiedade da marca corresponde ao Instituto Navarro de
Tecnoloxias e Infraestruturas Agroalimentarias (INTIA), organismo publico do Goberno de Navarra.

Seran aptos para o uso da marca Reyno Gourmet produtos agroalimentarios de Navarra con recofiecemento europeo;
produtos recofiecidos por Denominacions de Orixe Protexidas, Indicacidns Xeograficas Protexidas, e Especialidades
Tradicionais Garantidas; produtos ecoldxicos elaborados e certificados totalmente en Navarra e outros produtos que,
polas suas caracterisitcas especificas, son susceptibles de diferenciacién na Comunidade Foral. As empresas que
queiran facer uso da marca de garantia deberan pagar o canon anual que sera establecido por INTIA pola sua condicién
de empresa e referencias autorizadas. Este canon variara dependendo de se se trata dunha empresa PYME ou non PYME

e 0 rango oscilara entre 260€ e 1.240€ anuais.
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4.1. Analise de sectores rexionais horticolas competidores

CALIDAD CERTIFICADA - ANDALUCIA

"Calidad Certificada" é unha marca creada pola Junta de Andalucia para dar a cofecer a calidade diferenciada dos
produtos agroalimentarios e pesqueiros da Comunidade e facilitar aos consumidores a garantia das caracteristicas
especificas avaladas mediante os oportunos controis. O emprego do distintivo esta limitado a aqueles produtos
agroalimentarios e pesqueiros que fosen producidos na sda integridade ou transformados en territorio andaluz. A
marca poden acceder todos aqueles produtos certificados ou amparados por Denominacidns de Orixe Protexidas;
Indicacions Xeograficas Protexidas; Especialidades Tradicionais Garantidas ou procedentes de Produciéon Ecoléxica ou
Producidn Integrada. Tamén os produtos agroalimentarios e pesqueiros acollidos a pregos de condicidéns de produto,
cuxa calidade estea certificada por organismos de certificacion acreditados. O acceso ao Rexistro sera gratuito. A
autorizacion de utilizacion de marca «Calidade Certificada» tera validez por cinco anos. Despois deste periodo pode

volver ser renovada.
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4.1. Analise de sectores rexionais horticolas competidores

naturane

NATURANE - COMUNIDAD VALENCIANA, REGION DE MURCIA, ANDALUCIA...

A etiqueta "naturane” é unha marca rexistrada por ANECOOP (cooperativa de segundo grao formada por un grupo de
cooperativas citricolas espafolas que se uniron en 1975). Tratase do selo distintivo que garante un sistema de
calidade e seguridade alimentaria de Anecoop e das suas cooperativas socias. Na actualidade, ANECOOP ten como
orixe dos seus produtos Valencia, Murcia, Almeria, Sevilla e Valle de Ebro. Tamén ten presenza en Francia, Reino
Unido, Holanda, Republica Checa, Eslovaquia, Polonia, e mesmo en Rusia, China y Estados Unidos. ANECOOP
comercializa froitas e hortalizas do mediterraneo. Exporta sandias e kakis a nivel europeo e citricos a nivel mundial.
A sua gama de produtos alberga laranxas, mandarinas, limdns e pomelos, sandias e meldns, froitas de primavera
(albaricoque, cereixa, ameixa, amorodo, pexego, nectarina, nispero, figo), froitas de outono (selecta, classic kaki, kaki
persimon, pera, uva), leitugas e coles, tomates e outras hortalizas (alcachofa, apio, berenxena, cardo, cebola,
cabacifia, esparrago, fiuncho, xudia verde, patacas, cogombro, cenoria, pemento).

Non se atoparon datos sobre os custes do sistema.
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4.1. Analise de sectores rexionais horticolas competidores

Calidad Agroalimentaria
CONTROL REGION DE MURCIA

CALIDAD AGROALIMENTARIA - REGION DE MURCIA

’

E unha marca de garantia cuxa titularidade ostenta a Direccion General de Agricultura, Industria Alimentaria y
Cooperativismo Agrario da Consejeria de agua, agricultura, ganaderia, pesca y medio ambiente da Region de Murcia
co obxectivo de garantir a calidade diferenciada dos productos agrarios e alimentarios da rexién de Murcia. Poderan
ser amparados pola marca de garantia, a instancia dos interesados, os produtos agrarios e alimentarios, con
caracteres diferenciais propios, que permitan distinguilos claramente doutros produtos similares pertencentes a
mesma categoria. No caso de existir normas de calidade especificas para o produto para o que se solicita a marca,
este debera estar clasificado na categoria Extra (ou similar taxonomia). De non existir dita normalizacién, esixirase
que as caracteristicas do produto aseguren a maxima calidade.

A prestacion deste servizo é ofertada polo Goberno murciano e non require abono de taxa para iniciar a suUa
tramitacion.



{i ANALISE DE SECTORES REXIONAIS HORTICOLAS COMPETIDORES

4.1. Analise de sectores rexionais horticolas competidores

PRODUCCION CONTROLADA ALCAMPO - AMBITO NACIONAL

"Produccion Controlada” é un selo desenvolvido por Alcampo, unha empresa de distribucion filial do grupo francés
Auchan, que opera en Espafia baixo os formatos de supermercado, hipermercado e comercio en lifa. A gama
Alcampo Producion Controlada viu a luz no ano 2.000 co compromiso de desenvolver produtos de alimentacién en
colaboracion con pequenos produtores coidando o medio ambiente e a contorna social. Catro obxectivos: Ofrecer ao
cliente produtos de alta calidade e garantia alimentaria; asegurar ao maximo o benestar animal; reducir o impacto
ambiental durante todo o proceso de producién; apoiar ao sector produtor espafol, especialmente a PEMES e
achegar ao cliente produtos emblematicos ou de orixe recofiecida. Os produtos Alcampo Producion Controlada (APC)
son alimentos frescos producidos en colaboracién con agricultores, gandeiros, produtores e envasadores
principalmente espafois. Nesta marca non hai custos do sistema.



{i ANALISE DE SECTORES REXIONAIS HORTICOLAS COMPETIDORES

4.1. Analise de sectores rexionais horticolas competidores

L
PRINCE de BRETAGNE
— PRINCE DE BRETAGNE - FRANCIA

LES MaRAICHESS

Marca pioneira dos horticultores bretdns. A titularidade e xerencia da marca corresponde a tres cooperativas que
forman a organizacion CERAFEL (Comité économique agricole régional Fruits et Légumes de Bretagne), garante da
marca, da comercializacion dos productos e da posta en marcha de medios comuns de investigacion e
° experimentacion. Os seus produtores traballan en colaboracién con estaciéns experimentais, produtores de
sementes e investigadores do sector bretdn. O 100% dos seus produtos son cultivados na costa bretoa, unha franxa
da costa francesa de 45 km de extension, que se beneficia dun clima oceanico moi tépedo e humido no que apenas se
experimentan periodos de xeadas e altas temperaturas, xerando un ambiente propicio para o cultivo. A marca
comercializa 141 variedades de froitas e verduras cultivadas, asi como unha gama ecoléxica de 60 hortalizas e unha

gama de hortalizas cultivadas sen ningun tipo de pesticidas.

Tratase dun modelo de negocio totalmente autosostido.




{i ANALISE DE SECTORES REXIONAIS HORTICOLAS COMPETIDORES

4.1. Analise de sectores rexionais horticolas competidores

LABEL ROUGE - FRANCIA E COLONIAS FRANCESAS

Label Rouge é un selo de calidade francés, que ampara produtos que polas suas condiciéns de producion ou
fabricacion tefien un nivel de calidade superior en comparacion con outros produtos similares comercializados
habitualmente. Este selo esta aberto a todos os produtos, independientemente da sua orixe xeografica (mesmo féra
da UE). Para 2018, foran homologados para a utilizacidon da etiqueta 434 produtores, chegando a amparar mais de
200 produtores de aves de corral, mais de 50 de carnes, e mais de 40 embutidos. Outros produtos comercializados
baixo esta marca son farifias e pan, herbas provenzais, produtos pesqueiros e de acuicultura, lacteos, froitas e
verduras, prantas e sementes, mel ou outros produtos procesados.

o Non se atoparon datos dispoiibles sobre os custos do sistema.
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2% DAFO DO SECTOR HORTICOLA GALEGO

Arraigo ao territorio.

Empresas familiares.
Diversidade de produtos.

Sabor diferenciado.
Sostibilidade/economia circular.

Fama do produto galego.

Produtos diferenciados polas condicidns climatoldxicas de Galicia.

Frescura /KmO.

Falta de profesionalizacidn dos
produtores.

Comercializacion mal xestionada/
acomodada.

Intermediarios especulativos.

Falta de cursos capacitacion
adecuados e adaptados as
necesidades do sector.

Falta de técnicos especializados no
sector de horta.

Confusion no etiquetado.

Falta relevo xeracional.

Baixo nivel de estruturacion do
sector (capacidades e
organizacion).

Marketing/comunicacion.

Deconecemento dos custos de
producion.

Baixo nivel de producién.
Intrusién profesional.
Valor do propio baixo.
Carencias en vendas.

Existencia de fraude na orixe do
produto.

OPORTUNIDADES
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Cursos especificos de formacion.
Asociacionismo/cooperativismo.
Dixitalizacion potencial.

Dieta atlantica.

OMS recomenda a reducion no
consumo de carne.

Estratexia UE da granxa a mesa.

Mellora da informacion ao mercado.

Adaptarse ao mercado.

Interaccion con Europa, casos de
éxito.

> Oficinas agrarias como axuda
CO seu asesoramento.

>~ Mellora da presentacion.
>~ Auxe veganismo.

> Marca comun.

Falta de empatia da
administracion.

Desconexion da administracion
co sector.

Subida do prezo dos insumos.
Despoboamento do rural.

Falta de informacion aos
consumidores.

Falta de tempo do consumidor.

Aplicacién de directivas
excesivamente estrictas.

Competencia desleal do non
profesional.

Empresas intermediarias con
compras internacionais.

Escaso apoio da administracion.

Burocracia excesiva (caderno de
campo).




2% DAFO DO SECTOR HORTICOLA GALEGO

DAFO DISTRIBUIDORES

» Prestixio da orixe “Galicia” no mercado galego e externo.

. Producién tradicional. > Pequenas producions. Sostibilidade.

. > Novas tendencias de consumo.
> Proximidade — Produto local para o mercado noroeste.

> Nova Lei de recuperacion da terra agraria. Mellor acceso a terra.
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OPORTUNIDADES

>~ Sector atomizado pouco estruturado.

> Baixa rendibilidade a nivel de producion.

v

Inflacidn de custos (Dificultade de repercutir subidas).
~Dificil relevo xeracional.

v

Lei de envases e Lei de residuos.
> Sector pequeno (Pouca masa critica).

v

Producidon de zonas con menores custos (Portugal, Marrocos).
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>~ Maiores custos de producion.

> Reducida dimension das explotacions.




DAFO VENDA ONLINE
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2% DAFO DO SECTOR HORTICOLA GALEGO

Produto de calidade.
Boa aceptacion do produto.

Produto de proximidade, tradicional e menos industrial.

Produto que responde as expectativas dos clientes.

Produto autdctono.

IXPs, marca Galicia (Como marco das producions).

Sostibilidade, cumprimento de normativa vixente .

Condicions climaticas, territorio, diferenciacion de Galicia e resto da

Peninsula.

Falta de man de obra cualificada.
Falta de informacion oficial.

Minifundio, terreo abandonado,
falta de acessibilidade.

Dispersion da producion.
Baixo nivel de asociacionismo e
problemas loxisticos.

Dificultade & hora de acceder as
cadeas das distribucidons. Coordinar
oferta.

Xestion dos residuos.

Falta de asesoramento imparcial.

>

Falta ou ausencia de investigacion
publica. Consenso politico na
investigacion, orzamento axeitado
para ela.

Aplicacion ou interpretacion da
normativa europea. Igualdade de
condicidns, limpeza, canles
fitosanitarios.

Pouca investigacion en novos
produtos e envases

Baixo nivel de desenvolvemento da
agricultura de precision e

implantacion das novas tecnoloxias.

OPORTUNIDADES
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Centros formativos.

Investigacion en cultivos e variedades.

Comunicacién para incentivar a compra de produto local.
Autocontrol con base en certificados.

Veganos, ecos, flexitarianos.

Conflitos globais.

Dispoiiibilidade de terreo.

Campanfas publicas de promocidn a nivel estatal.

Aplicacion ou interpretacion da normativa europea, sobre as
condicidns de producidn, uso de fitosanitarios...

Exceso de burocracia

Importacion de produto horticola. Sen garantia e con lexislacién
distintas sequndo a procedencia.

Mala etiquetaxes ou esencias.

Permitir a venda a granel.

Implantacion de grandes multinacionais dedicadas a producién.
Agricultores non profesionais.

Distintas interpretacidéns de normativa nos distintos territorios.
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DEFINICION DA ESTRATEXIA

1. Definicion e metodoloxia

1. Definicion e metodoloxia 2. Vision e obxectivos 3. Medidas para cada obxectivo

A metodoloxia aplicada para elaborar o Plan estratéxico da horta de Galicia 2023-2030 parte dun proceso de analise, avaliacion e
diagnose do sector que se completa con achegas en mesas de participacion cos axentes da cadea de valor, que foi realizado por
luni Consulting por encargo da Axencia Galega da Calidade Alimentaria. Este traballo previo completouse por parte da Fundacion
Juana de Vega con entrevistas semiestruturadas a axentes representativos da cadea de valor para concretar os aspectos
relevantes sobre o funcionamento da mesma e cofiecer de primeira man as necesidades e propostas do sector. Esta informacion
previa, organizada por temas ou apartados, permite ter un mellor cofiecemento dos diferentes elos da cadea e as suas relacidns co
obxectivo de establecer os retos aos que se enfronta o futuro do do sector. No anexo | reflictense os axentes da cadea de valor que
participaron na elaboracién da estratexia.

Unha vez realizado este proceso definiuse a visidn do plan estratéxico, é dicir, cal é a direccion que deberia seguir o sector horticola
galego no futuro. Para alcanzar esta vision estableceuse un obxectivo xeral que é o de impulsar o crecemento sostible e
competitivo do sector horticola en Galicia, promovendo a calidade, a sostibilidade e a innovacion en toda a cadea de valor. Para
acadar este obxectivo fixaronse cinco obxectivos estratéxicos. A determinacidon dos obxectivos constitue a etapa clave de todo o
proceso de planificacidon estratéxica, xa que estes fan referencia a fitos a alcanzar a medio e longo prazo polo sector horticola
galego no horizonte temporal do plan (2023-2030). Para acadar ditos fitos, os obxectivos estratéxicos recollen unha serie de
medidas que se concretan en fichas nas que relacionan as posibles accidns a desenvolver dentro de cada medida. As fichas contan
con indicadores de execucion que permiten avaliar o grao de cumprimento daquelas medidas/acciéns que se activen para o
desenvolvemento da estratexia. Por ultimo, establecéronse uns indicadores de resultado (cadro de mando) para cada unha das
medidas definidas, que permitiran avaliar o grao de cumprimento do plan ao final do horizonte temporal da estratexia.

4. Cadro de mando da estratexia e
indicadores de seguimento




DEFINICION DA ESTRATEXIA

2. Vision e obxectivos

VISION

Converter Galicia nun referente na producion horticola de calidade, apostando pola sostibi
medio ambiente, a innovacidn e a profesionalidade como pancas para ofrecer ao mercac

lidade, a diversidade, o respecto polo
o produtos frescos e transformados

0 saudables apreciados polos consumidores, xerando valor econdmico e oportunidades de em
no horizonte temporal 2023-2030.

OBXECTIVO XERAL

o en toda a cadea de valor.

orego e emprendemento no territorio

Impulsar o crecemento sostible e competitivo do sector horticola en Galicia, promovendo a calidade, a sostibilidade e a innovacién

1. Definicidn e metodoloxia 2. Vision e obxectivos 3. Medidas para cada obxectivo

4. Cadro de mando da estratexia e
indicadores de seguimento




3. Medidas para cada obxectivo

OE1. INCREMENTAR E DIVERSIFICAR A
PRODUCION HORTICOLA GALEGA
MELLORANDO A SUA COMPETITIVIDADE

>~ Medida 1. Fortalecer a profesionalizacion
do sector produtor.

» Medida 2. Promover o0 aumento do
tamano dos produtores para conseguir
unidades produtivas rendibles
economicamente con capacidade de xerar
riqueza e emprego no territorio.

» Medida 3. Mellorar a articulacion, a
cooperacion e a vertebracidon do sector
produtor.

» Medida 4. Promover unha maior
diversificacion de cultivos.

>~ Medida 5. Dignificar a profesion dos
agricultores e produtores horticolas.

DEFINICION DA ESTRATEXIA

OE2. PROMOVER UNHA MAIOR ]
DIFERENCIACION COMERCIAL DA PRODUCION
HORTICOLA GALEGA

» Medida 6. Promocionar a horta galega.

~ Medida 7. Impulsar a elaboracion de
produtos transformados de horta.

OE3. MELLORAR A SOSTIBILIDADE AMBIENTAL
DA PRODUCION HORTICOLA

~ Medida 8. Apoiar a incorporacion de mozos
agricultores a agricultura ecoléxica e/ou
doutras técnicas de producion baseadas
nos principios da agricultura rexenerativa.

» Medida 9. Reducion da pegada climatica e
ambiental da producidn.

» Medida 10. Fomento das canles curtas de
comercializacion.

OE4. MELLORAR O FUNCIONAMENTO DAS
INDICACIONS XEOGRAFICAS PROTEXIDAS
DOS PRODUTOS HORTICOLAS GALEGOS

> Medida 11. Mellorar o funcionamento e
gobernanza dos Consellos Reguladores.

> Medida 12. Incrementar o numero de
operadores e a superficie agraria adherida
as diferentes indicacions de calidade de
produtos de orixe vexetal de Galicia.

OES5. FORTALECEMENTO DA I1+D+i+d AGRARIA
E DA TRANSFERENCIA DE CONECEMENTO AO
SECTOR

>~ Medida 13. Mellorar as capacidades
investigadoras dos centros de
investigacion agraria de Galicia.

> Medida 14. Impulsar a transferencia de
cofiecemento ao sector horticola galego.

4. Cadro de mando da estratexia e
indicadores de seguimento

3. Medidas para cada obxectivo

1. Definicion e metodoloxia 2. Visidon e obxectivos




DEFINICION DA ESTRATEXIA

OE1. INCREMENTAR E DIVERSIFICAR A PRODUCION HORTICOLA GALEGA MELLORANDO A SUA COMPETITIVIDADE

Obxectivo estratéxico 1. Incrementar e diversificar a producion horticola galega mellorando a sua competitividade

Esta lifla estratéxica ten como obxectivo impulsar a producion horticola en Galicia contribuindo a contar cun sector produtor
mais profesionalizado, cunha oferta mais diversificada de produto de diferentes tempadas e de novos produtos, tanto en
fresco como transformados e elaborados, para asi mellorar a competitividade e rendibilidade dos produtores fortalecendo o

desenvolvemento econdmico do rural.

. , L : . . 4. Cadro de mando da estratexia e
1. Definicidn e metodoloxia 2. Vision e obxectivos 3. Medidas para cada obxectivo indicadores de sequimento




DEFINICION DA ESTRATEXIA

OE1. INCREMENTAR E DIVERSIFICAR A PRODUCION HORTICOLA GALEGA MELLORANDO A SUA COMPETITIVIDADE

MEDIDA 1: FORTALECER A PROFESIONALIZACION DO SECTOR PRODUTOR.

A profesionalizacion do sector contribue a mellorar a calidade e a produtividade das explotacions agricolas, permite o desenvolvemento de boas practicas respectuosas co
medio ambiente e novas técnicas de cultivo, mellora a xestion empresarial, facilita a adaptacion ao mercado e contribue a unha mellor sostibilidade a longo prazo da
actividade horticola. Para logralo, formulanse as seqguintes accions a desenvolver:

Accion 1.1. Desenvolver accidons de formacidn continua dirixidas ao sector produtor, tanto para o eido da producion como no da transformacion de produtos horticolas. As
tematicas a tratar poderian ser, entre outras, as seguintes:

> Técnicas de producidén horticola e sistemas de cultivo (rotacidon de cultivos), planificacion de cultivos orientado ao cliente como mecanismo para a mellora da produtividade e

rendibilidade das explotacidns, manexo integrado de pragas e enfermidades, nutricion vexetal e manexo de cultivos en lifia cos requisitos que marca a UE no Pacto Verde
Europeo e a Estratexia da granxa @ mesa.

>~ Aspectos técnicos relativos a mellora xenética de cultivos, xestion da calidade, sequridade alimentaria, manexo posterior a colleita, tecnoloxias de procesamento de produtos
alimentarios e innovacién en produtos e transformados de horta.

>~ Xestidn empresarial para produtores horticolas, abordando temas financeiros, custos de producidon, marxes, marketing e vendas, xestidon de tesoureria e recursos humanos,
entre outros.

>~ Técnicas de procesamento, envasado, etiquetado, control de calidade, normativas sanitarias e requisitos legais para a comercializacién de produtos transformados.
Accion 1.2. Impulsar o asesoramento publico e privado orientado a producion horticola no marco da organizaciéon do AKIS galego, reforzando o labor das oficinas agrarias.
Accion 1.3. Desenvolver accions de formacion dirixidas a asesores publicos e privados no eido dos diferentes sistemas de producion horticola.

Accion 1.4. Facilitar ao sector ferramentas dixitais que permitan determinar os custos de producion por tipo de cultivo, apoiando con axudas publicas a adquisicion de
programas informaticos especificos co obxectivo de facilitar o seu uso e difusion.

Accion 1.5. Mellorar a transferencia de conecemento desde os centros de investigacion agraria de Galicia cara ao sector produtor, en temas relacionados coa producion, o
impacto ambiental, o cambio climatico e a agricultura de precision, en lifa co previsto no OE 5.

Indicadores de execucion

Participantes > Accions de formacion continua ao sector produtor ofertadas.
> Conselleria do Medio Rural. > N° de oficinas agrarias reforzadas.
> AGACAL. > Accions de formacion a asesores ofertadas.

> Ferramenta dixital de custos de producion desenvolvida.




DEFINICION DA ESTRATEXIA

OE1. INCREMENTAR E DIVERSIFICAR A PRODUCION HORTICOLA GALEGA MELLORANDO A SUA COMPETITIVIDADE

MEDIDA 2: PROMOVER O AUMENTO DO TAMANO DAS EXPLOTACIONS E A TECNIFICACION PARA CONSEGUIR UNIDADES PRODUTIVAS RENDIBLES ECONOMICAMENTE CON CAPACIDADE DE
XERAR RIQUEZA E EMPREGO NO TERRITORIO.

Unha das caracteristicas das producions horticolas é, en xeral, a sua escasa dimension ou tamano, factor que limita a sua competitividade e impide acadar unha
rendibilidade axeitada dos investimentos e acceder a canles de comercializacion que esixen maiores volumes. Por este motivo cOmpre aumentar o tamano destas co
obxectivo de acadar unidades produtivas rendibles economicamente, con capacidade para xerar riqueza e emprego no territorio. O aumento do tamano permite ademais
aproveitar economias de escala, acceder a mercados mais amplos, investir en tecnoloxia, xerar emprego e fortalecer a cadea de valor do sector horticola. Outra das eivas
do sector é o baixo nivel de tecnificacion, tanto no que se refire aos invernadoiros, como no relativo a apeiros, instalacions, e en aspectos relativos a automatizacion e a
dixitalizacidon dos proceosos produtivos. Para revertir esta situacion compre establecer mecanismos de apoio que incentiven a modernizacion do sector horticola. Para
acadar este obxectivo propoénense as seqguintes accions:

Accion 2.1. Difundir nas principais zonas de producion, e entre os produtores horticolas, os instrumentos da lei de recuperacion da terra agraria de Galicia, como
mecanismo para impulsar o aumento da superficie produtiva.

Accion 2.2. Establecer mecanismos de apoio financeiro a posta en producion horticola de terras recuperadas e/ou mobilizadas a través dos instrumentos da lei de
recuperacion da terra agraria.

Accion 2.3. Mellorar as linas de axudas e a intensidade das mesmas para os investimentos en infraestruturas horticolas, tanto para instalacions baixo cuberta como ao aire
libre.

Accion 2.4. Promover a remuda e as novas incorporacions a actividade horticola, a través da difusion de casos de éxito de novos emprendedores nos centros de formacion
profesional agraria, buscando a incorporacion de profesionais mozos e formados.

Accion 2.5. Impulsar a incorporacion as explotacions e empresas horticolas de man de obra vinculada, a través do Programa Retorna.

Indicadores de execucion

> Accions de difusion da Lei de recuperacion da terra agraria ao sector
Participantes executadas.

> Conselleria do Medio Rural. > Hectareas de terras postas en producion horticola mediante instrumentos da
» AGADER lei de recuperacidn de terra agraria.

> Conselleria de Promocion do Emprego e Igualdade.

v

Axudas para investimentos en infraestruturas horticolas melloradas.
> N° de accions de promocion da remuda xeracional realizadas.

> N° de persoas incorporadas como man de obra a través do Programa Retorna.




DEFINICION DA ESTRATEXIA

OE1. INCREMENTAR E DIVERSIFICAR A PRODUCION HORTICOLA GALEGA MELLORANDO A SUA COMPETITIVIDADE

MEDIDA 3: MELLORAR A ARTICULACION, A COOPERACION E A VERTEBRACION DO SECTOR PRODUTOR.

Unha das caracteristicas xerais dos sectores produtivos agrarios é a falta de asociacionismo e de cooperacion entre os diversos axentes e operadores, o que impide unha
axeitada vertebracidon e organizacion do sector e da cadea de valor, neste caso, do sector horticola galego. Este obxectivo pretende fortalecer o conxunto do sector,
promovendo a transferencia de coiiecemento e tecnoloxia entre axentes, a participacion en proxectos conxuntos, a concentracion da oferta e a posibilidade de acceder a
outros mercados, e mellorar a capacidade do sector de defender os seus intereses comuns. Para iso establécense as seguintes accions a desenvolver:

Accion 3.1. Fomentar a colaboracion entre os produtores, distribuidores, asociacions do sector e a administracion a través da organizacion de encontros e eventos do
sector e o fomento da participacion en proxectos conxuntos.

Accion 3.2. Promover a creacion de asociacions sectoriais co obxectivo de facilitar o intercambio de cofiecemento, a optimizacion de recursos, a concentracion da oferta, a
promocion conxunta e a colaboracion en proxectos de I+D+i+d.

Accion 3.3. Promover a creacion de asociacions de produtores a nivel galego a apoio das existentes como instrumento para mellorar o seu peso e capacidade de
interlocucion na cadea.

Accion 3.4. Establecer axudas publicas no marco da PAC para a creacion de organizacions de produtores horticolas.

Accion 3.5.- Establecer axudas publicas no marco da PAC, e no seu caso, incrementar a intensidade das mesmas, para o financiamento de investimentos en infraestruturas
compartidas de almacenaxe, loxistica, procesamento e transformado industrial de produtos da horta.

Accion 3.6. Mellorar a aplicacion dos contratos entre a distribucion e intermediarios e a producidn. Elaborar contratos tipo comprensibles para unha mellor aplicacion da
Lei da cadea alimentaria e perseguir a sinatura de contratos sen establecemento de prezos.

Accion 3.7. Realizar estudos no marco do Observatorio da Cadea Alimentaria de Galicia para a mellora do cofiecemento dos custos de produciéon e a formacion de prezos ao
longo da cadea.

Indicadores de execucion

> N° de eventos organizados para o sector produtor horticola.

Participantes S o
> N° de organizacidn e asociacions de produtores creadas.

> Conselleria do Medio Rural. . . .
> N° de axudas concedidas para infraestruturas compartidas.

> Produtores, asociacions e cooperativas.

v

Contrato tipo aprobado.

Estudo de custos realizado.

v




DEFINICION DA ESTRATEXIA

OE1. INCREMENTAR E DIVERSIFICAR A PRODUCION HORTICOLA GALEGA MELLORANDO A SUA COMPETITIVIDADE

MEDIDA 4: PROMOVER UNHA MAIOR DIVERSIFICACION E ROTACION E CULTIVOS.

A diversificacion da producidn cara a novos produtos e unha maior rotacion dos cultivos é un factor clave que contribue a mellorar a rendibilidade das explotacidns e das
empresas horticolas. Isto conséguese mediante o uso de variedades locais e técnicas de cultivo que permiten unha maior diferenciacion nos mercados, asi como coa
introducidén de novos cultivos que se poidan producir na Comunidade polas condiciéns climaticas e edafoldéxicas favorables.

Ademais, avanzar nos procesos de transformacion da producién horticola xera un maior valor engadido, evita perdas derivadas da conservacion e facilita o acceso a novos
mercados, mellorando a rendibilidade e competitividade do conxunto do sector. Para alcanzar este obxectivo propdfiense as seguintes accions:

Accion 4.1. Impulsar desde os centros de investigacion agraria da Xunta de Galicia, a transferencia de sementes de variedades locais de horta rexistradas aos
multiplicadores de planta e aos produtores, como mecanismo para lograr unha maior diferenciaciéon da producion horticola galega.

Accion 4.2. Organizar xornadas de transferencia de cofiecemento sobre a produtividade e rendibilidade das producions horticolas de variedades locais, dirixidas a todo o
sector, incluido empresas de distribucion comercial e consumidores, co obxectivo de dar a conecer o potencial comercial das mesmas.

Accion 4.3. Promover un estudo técnico sobre a desestacionalizacion da horta en Galicia, especialmente durante o inverno e que inclua variedades horticolas non habituais

pero con boas posibilidades agrondmicas. O estudo deberia estar baseado en campos de ensaio e de validacion de variedades comerciais de implantaciéon inmediata e
incluso futura, tendo en conta as modificacions das condicions edafoclimaticas derivadas do cambio climatico.

Indicadores de execucion

> N° de proxectos de transferencia de sementes de variedades locais de horta

Participantes realizados.

> AGACAL » N° de xornadas de transferencia sobre variedades locais.

» Estudo sobre desestacionalizacion da horta en Galicia realizado.




DEFINICION DA ESTRATEXIA

OE1. INCREMENTAR E DIVERSIFICAR A PRODUCION HORTICOLA GALEGA MELLORANDO A SUA COMPETITIVIDADE

MEDIDA 5: DIGNIFICAR A PROFESION DOS AGRICULTORES E PRODUTORES HORTICOLAS.

Para facer das actividades agrarias un sector atractivo para a xente que traballa no campo e atraer novos produtores, resulta necesario pofier en valor fronte a cidadania o
seu papel fundamental na xestion do territorio, na sostibilidade ambiental e na preservacion da paisaxe, asi como na producion de alimentos saudables e a sua
contribucion ao desenvolvemento socioeconémico do rural de Galicia.

Un dos xeitos de poiner en valor o traballo dos agricultores e dos produtores horticolas, é trasladando ao conxunto da sociedade as funcions clave que desempenan. Para
logralo proponse:

Accion 5.1. Promover, nas campanas institucionais que se realicen sobre o sector primario, o reconecemento e a valorizacion social do traballo agricola, resaltando a
importancia deste para o desenvolvemento rural, a preservacion da paisaxe agraria e a seguridade alimentaria que deriva da producion sostible e de proximidade.

Accion 5.2. Introducir nas actividades dos colexios e escolas visitas do alumnado a explotacions horticolas da sua contorna, sensibilizando desde idades temperas sobre a
importancia do cofiecemento do medio, da xestidon do territorio, e dos efectos da alimentacion de proximidade sobre a saude e o desenvolvemento socioecondmico do
rural.

Participantes
» AGACAL.

» Federacion de EFAs.

Indicadores de execucion
> N° de campanas institucionais de valorizacion social do traballo agricola.

, .. ., , . . > N° de alumnos/as participantes en visitas a explotacions horticolas.
> Conselleria de Cultura, Educacion, Formacion Profesional e Universidades.




DEFINICION DA ESTRATEXIA

OE2. PROMOVER UNHA MAIOR DIFERENCIACION COMERCIAL DA PRODUCION HORTICOLA GALEGA

Obxectivo estratéxico 2. Promover unha maior diferenciacion comercial da producion horticola galega

Unha das eivas do sector horticola galego, a pesar de que as producions estan ben valoradas polos consumidores tanto a nivel
autondmico como a nivel nacional, é a escasa promocion. Polo tanto faise necesario impulsar a promocion dos produtos
horticolas galegos para aumentar a visibilidade e recofiecemento da horta galega no mercado, co obxectivo de xerar unha
maior demanda e valor engadido baseado na diferenciacién por calidade e atributos organolépticos. Asemade, a pequena

o dimension das producidns, require de accidons especificas orientadas a fortalecer a capacidade comercial do sector, adaptando
a oferta &8 demanda, establecendo relacidns sélidas con distribuidores ou clientes de circuito curto, identificando
oportunidades de mercado de xeito conxunto e adaptandose as demandas cambiantes dos consumidores. Isto permitiria un
aumento das vendas, a diversificacién de canles e a consolidacion da horta galega no mercado galego e facilitaria unha maior
implantacién paulatina no mercado nacional.

4. Cadro de mando da estratexia e

1. Definicién e metodoloxia 2. Visidn e obxectivos 3. Medidas para cada obxectivo indicadores de seguimento




DEFINICION DA ESTRATEXIA

OE2. PROMOVER UNHA MAIOR DIFERENCIACION COMERCIAL DA PRODUCION HORTICOLA GALEGA

MEDIDA 6: PROMOCION DA HORTA GALEGA.

A diferenciacion do produto desde o punto de vista da comercializacion é clave para mellorar o valor engadido das producions baseado no recoiiecemento e notoriedade da marca vinculada a orixe Galicia, sinonimo de
calidade alimentaria, non s6 na Comunidade, senon tamén no conxunto de Espaiia. Por este motivo cOmpre promover esta maior diferenciacion para fortalecer a imaxe da horta galega e aumentar o seu posicionamento
como unha marca de calidade e confianza e ao tempo poder abrir novas oportunidades comerciais para acceder a segmentos de mercado especificos ou nichos especializados nos que os consumidores estean dispostos a
pagar uns prezos maiores por produtos de calidade organoléptica diferencial. Para lograr esa maior diferenciaciéon, propdonense as seguintes accions:

Accion 6.1. Poiier en marcha de maneira efectiva o selo “Galicia Calidade Alimentaria”, dentro da marca de garantia “Galicia Calidade” para empregar como marca paraugas nos produtos agroalimentarios galegos en xeral,
e tamén nos produtos horticolas producidos e transformados en Galicia.

Accion 6.2. Valorar a creacion da marca de garantia “Hortas de Galicia” para amparar os produtos horticolas producidos na Comunidade que permita destacar as caracteristicas de calidade e autenticidade destes que son
apreciadas e valoradas polos consumidores, contribuindo a xerar confianza no consumidor sobre a procedencia e as boas practicas agricolas na producion.

Accion 6.3. Desenvolver unha estratexia de promocion do selo “Galicia Calidade Alimentaria” ou, no seu caso da marca “Hortas de Galicia”, a través dalgunha das seqguintes actividades:
» Campafa promocional en medios de comunicacion masivos (TV, radio, prensa escrita).

» Desenvolver unha estratexia de marketing dixital creando unha web especifica da marca e empregando as redes sociais para compartir contido relacionado, como receitas, consellos de cultivo, visibilizacién do traballo dos
produtores e mesmo lanzar campanias publicitarias en lifia dirixidas a consumidores en produtos da horta galega.

> Asistir a feiras ou eventos relacionados coa horta e a alimentacién baixo un Stand co selo “Galicia Calidade Alimentaria” ou, no seu caso, coa marca “Hortas de Galicia” aproveitando estes eventos para comunicar e transmitir a
distribuidores e consumidores as caracteristicas da producion horticola galega.

Accion 6.4. Apoiar e fomentar desde a administracion autondmica a participacion de empresas e cooperativas do sector en feiras promocionais alimentarias a nivel nacional e internacional.

Accion 6.5. Perseguir e sancionar, de ser o caso, o emprego do nome “Galicia” nos etiquetados de produtos horticolas procedentes doutras zonas de producion nacionais ou de terceiros paises, para evitar a confusion dos
consumidores.

Accion 6.6. Establecer alianzas con restaurantes e tendas especializadas en alimentos saudables para a promocion dos produtos de horta galegos baixo o selo “Galicia Calidade Alimentaria” ou, no seu caso, a marca
"Hortas de Galicia”,

Accion 6.7. Establecer colaboracions con chefs recofiecidos e expertos culinarios ou programas televisivos de cociiia para promover o selo “Galicia Calidade Alimentaria”, ou, no seu caso, a marca “Hortas de Galicia”, nos que
se organicen eventos de degustacion, talleres ou demostracions de cocifia e se elaboren ou amosen formas creativas de empregar produtos de horta de Galicia en pratos deliciosos e saudables.

Accion 6.8. Impulsar desde a administracion e as organizacions de produtores acordos coa gran distribucion para o establecemento de espazos dentro dos lineais destinados a expofier de xeito preferente os produtos da
horta galega de proximidade, baixo o paraugas da marca “Galicia Calidade Alimentaria”, ou no seu caso “Hortas de Galicia".

Accion 6.9. Impulsar a través do asesoramento publico e privado os circuitos curtos tanto para colectivos como a través da venda directa na canle HORECA, de produtos de horta de tempada, frescos e saudables, baixo o
amparo da marca de garantia “Galicia Calidade Alimentaria” ou no se caso “Hortas de Galicia".

Indicadores de execucion

» Creacion do selo de "Galicia Calidade Alimentaria”,
Participantes
» Estudo viabilidade marca “Hortas de Galicia”.
» Conselleria do Medio Rural.

» AGACAL.
» Galicia Calidade.

> N°de accions de promocion do selo de “Galicia Calidade Alimentaria” / “Hortas de Galicia”.
> N°de feiras internacionais con participacion de produtos horticolas galegos.

> Accions para perseguir o uso indebido do nome Galicia en produtos de horta de outra orixe.

> N°de acordos para o establecemento de espazos nos lineais coa marca Galicia Calidade Alimentaria.



DEFINICION DA ESTRATEXIA

OE2. PROMOVER UNHA MAIOR DIFERENCIACION COMERCIAL DA PRODUCION HORTICOLA GALEGA

MEDIDA 7: IMPULSAR A ELABORACION DE PRODUTOS TRANSFORMADOS DE HORTA.

A transformacion de produtos de horta en conserva (seqgunda gama), conxelados (terceira gama), ao baleiro (cuarta gama) e produtos listos para consumir (quinta gama) apostando sempre
pola calidade, ten moi boa acollida no mercado e moito recorrido en Galicia, onde supon unha oportunidade para mellorar a capacidade de xeracion de valor por unidade de produto.

O sector precisa de investigacion tanto como para facer elaborados como en novas técnicas de producidon e transformacion.

Accion 7.1. Mellorar o apoio aos investimentos para a transformacion e o envasado de produtos horticolas, outorgandolle prioridade a aqueles investimentos compartidos realizados por
asociacions ou organizacions de produtores e cooperativas.

Accion 7.2. Apoiar proxectos de investigacion e innovacion en transformacion da horta en produtos de IV e V gama.

Accion 7.3. Difundir e impulsar entre o sector horticola o uso da marca "Artesania Alimentaria" para a elaboracion de produtos transformados , especialmente no eido das conservas
vexetais, como mecanismo para o aproveitamento e valorizacion do excedente e produtos de destrio.

Indicadores de execucion

Participantes . ) » )
> N° de axudas concedidas a transformacion de produtos horticolas.

> Conselleria do Medio Rural. . L o _
> N° de proxectos de investigacion en transformacion de horta apoiados.

» AGACAL. o ] . i ] ] ]
» N°de actividades de difusion da marca "Artesania Alimentaria" realizadas.




DEFINICION DA ESTRATEXIA

OE3. MELLORAR A SOSTIBILIDADE AMBIENTAL DA PRODUCION HORTICOLA

Obxectivo estratéxico 3. Mellorar a sostibilidade ambiental da producién horticola.

O sistema agroalimentario industrial e globalizado ten un alto impacto ambiental que compre reducir tal e como xa reclama a
UE. A Comision Europea (CE) adoptou duas novas estratexias: a Estratexia sobre a Biodiversidade e a Estratexia «Da granxa a
mesa, por un sistema alimentario xusto, saudable e respectuoso co medio ambiente», ambas relacionadas e complementarias
o pois propofen accidons e compromisos para poier coto a perda de biodiversidade e conciliar o noso sistema alimentario coas

necesidades do planeta implicando as autoridades publicas e aos axentes da cadea nunha transicién cara a sistemas
alimentarios sostibles.

Un dos obxectivos propostos é alcanzar para o 2030 o 25% de superficie ecoléxica en Europa, ou a reducion do 50% de
pesticidas ou o uso dun 20% menos de fertilizantes quimicos. Tamén se propofen diversas medidas para o impulso da
demanda de produtos ecoldxicos a través de esquemas de promocién e adquisicidons publicas ecoldxicas.

e , . : . . 4. Cadro de mando da estratexia e
1. Definicion e metodoloxia 2. Visidn e obxectivos 3. Medidas para cada obxectivo indicadores de seguimento




DEFINICION DA ESTRATEXIA

OE3. MELLORAR A SOSTIBILIDADE AMBIENTAL DA PRODUCION HORTICOLA

MEDIDA 8: APOIAR A INCORPORACION DE MOZOS AGRICULTORES A AGRICULTURA ECOLOXICA E/OU DOUTRAS TECNICAS DE PRODUCION BASEADAS NOS PRINCIPIOS DA AGRICULTURA REXENERATIVA.

A incorporacion de mozos agricultores a producion ecoléxica é fundamental de cara o rexuvenecemento continuo do propio sector. E necesaria para impulsar o sector e que este absorba
novas tendencias; ademais porque se trata dunha das mellores opcions para dar continuidade e dinamismo a moitas explotacions de caracter familiar que non encontran viabilidade futura.

Accion 8.1. Impulsar a producion ecoloxica promovendo as novas incorporacions neste eido e incentivando a conversion de produtores convencionais a ecoloxico, apoiando os custos de
certificacion e do proceso de transicion a través de axudas no marco da PAC.

Accion 8.2 Impulsar o conecemento e a introducion na producion horticola de outras técnicas de producion baseadas nos principios da agricultura rexenerativa a través da organizacion de

xornadas de divulgaciéon, promovendo a creacion de redes e comunidades onde as persoas poidan conectarse, intercambiar ideas e compartir experiencias, ou mesmo creando fincas de
experimentacion ou demostrativas.

Accion 8.3. Reforzar os servizos de asesoramento sobre temas especificos as explotacions agricolas, principalmente mediante o Sistema de Conecemento e Innovacion Agricolas (AKIS), co
fin de fomentar o intercambio de cofiecemento.

Accion 8.4. Reforzar as medidas de control da trazabilidade e do fraude en feiras e mercados, tanto para os produtos ecoloxicos fronte a produtos non certificados, como para produtos
amparados por outras marcas de garantia.

Indicadores de execucion

Participantes > Axudas para cubrir os custos de certificacion en ecoléxico convocadas.

» Conselleria do Medio Rural. > N°de xornadas de divulgacion/formacidn sobre os principios da agricultura rexenerativa
> AGACAL. organizadas.

» CRAEGA. > Servizos de asesoramento reforzados a través do AKIS.

» N°de intervencions realizadas para o control da trazabilidade e do fraude.




DEFINICION DA ESTRATEXIA

OE3. MELLORAR A SOSTIBILIDADE AMBIENTAL DA PRODUCION HORTICOLA

MEDIDA 9: REDUCION DA PEGADA CLIMATICA E AMBIENTAL DA PRODUCION.

A producion horticola debe desempeiiar un papel clave no obxectivo da neutralidade en carbono mediante a reducion das emisidons de gases de efecto invernadoiro, asi como no uso
eficiente de recursos e a reducion de produtos fitosanitarios.

Accion 9.1 Fomentar a reducion do uso de produtos fitosanitarios e o uso sostible de praguicidas mediante campafas de informacion e sensibilizacion, accions de formacion e asesoramento.

Accion 9.2. Desenvolver plans piloto coas explotacions de horta enfocados a determinar as melloras practicas de xestion integrada de pragas e de agricultura de precision. A finalidade
desta actuacion é a de promover métodos sostibles, bioléxicos, fisicos ou doutros tipos non quimicos e praguicidas de baixo risco para a proteccion dos cultivos, co obxectivo de consegquir
unha reducion do 7% no uso de fitosanitarios. Este obxectivo medirase anualmente a través do indicador oficial HRI1, con base ao consumo de cada sustancia por hectarea ponderada polo
seu grao de perigo.

Accion 9.3. Desenvolver accions de aconsellamento e de formacion en técnicas de regadio mas sostibles e o uso mais eficiente da auga e da enerxia.
Accion 9.4. Crear unha rede de explotacions horticolas sostibles a modo de Living Labs coa finalidade de poier en comun as mellores practicas.

Accion 9.5. Loitar contra o desperdicio alimentario derivado do descarte de produtos horticolas promovendo algunha campaina de informacion ao publico en xeral e aos produtores que
impulse unha revision de estandares de calidade na distribucion na lina do movemento “Ugly food"” e da Lei de desperdicio alimentario.

Accion 9.6. Estudar as posibilidades e vantaxes da certificacion global gap (Sistema de certificacion independente para as Boas Practicas Agricolas (G.A.P.)) para os produtores de horta de
Galicia e, no seu caso, favorecer a implantacion do sistema con medidas especificas habilitadas a través do PDR do PEPAC.

Accion 9.7. Apoiar proxectos de investigacion e innovacion en packaging sostible.

Indicadores de execucion

Participantes > N° de accions de formacion para a reduccion do uso de fitosanitarios.
> Conselleria do Medio Rural. > N°de accions de formacion e aconsellamento en uso eficiente de recursos auga e enerxia.
> AGACAL > N° de explotacions horticolas sostibles na Rede.

> N° de campanas contra o desperdicio alimentario realizadas.




DEFINICION DA ESTRATEXIA

OE3. MELLORAR A SOSTIBILIDADE AMBIENTAL DA PRODUCION HORTICOLA

MEDIDA 10: FOMENTO DAS CANLES CURTAS DE COMERCIALIZACION.

O establecemento de canles curtas ten por obxectivo diversificar as canles de comercializacion coa finalidade de establecer unha conexion directa entre produtores e consumidores para obter un maior valor
engadido da producion derivado da eliminacion de intermediarios. Esta conexidon directa permite ademais unha relaciéon proxima e transparente co cliente/consumidor mellorando a experiencia e satisfaccion
deste, e contribue a sostibilidade ambiental e a reducion da pegada de carbono, en lifia coa Estratexia europea da granxa a mesa. Para fomentar a seu desenvolvemento, establécense as seguintes accions:

Accion 10.1. Apoio ao Programa de Ecocomedores escolares desenvolvido desde os GDRS galegos para impulsar a presenza dos produtos horticolas galegos ecoloxicos e de tempada nos comedores escolares, e
contribuir a unha alimentacion sostible e ao estimulo da demanda en lifia coa medida 8.

Accion 10.2. Revisar as licitacions de compra-publica de alimentos en comedores colectivos xestionados pola propia administracion (centros educativos, hospitais, centros da terceira idade de titularidade
publica) para introducir clausulas que favorezan a presenza de produtos alimentarios de proximidade en xeral, e en particular de horta, nos menus. Asemade, animar nesta lifia, as AMPAS que na actualidade
estan xestionando directamente os comedores para que introduzan estes criterios nas licitacidons que realicen no futuro.

Accion 10.3. Difundir entre os responsables publicos e xestores de comedores colectivos os beneficios destes comedores en termos de alimentacion saudable e contribucion ao desenvolvemento
socioeconomico dos territorios, divulgando experiencias reais en funcionamento na actualidade.

Accion 10.4. Desenvolver accions de formacion do persoal de cociia das colectividades sobre a elaboracion de menus con produtos de tempada, ecoloxicos e proximidade.

Accion 10.5. Facer un estudo sobre os custos da elaboracion de menus nas colectividades que incliuan produtos ecoldoxicos, de tempada e proximidade fronte aos produtos chegados de fora da Comunidade
galega a prezos inferiores no que se inclian todos os factores, incluindo o criterio da pegada ecoldxica.

Accion 10.6. Fomentar a colaboracion entre produtores, responsables de comedores colectivos e da propia administracion para traballar en conxunto na organizacion, planificacion e rotacion de cultivos, na
centralizacion dos pedidos e na distribucion e organizacion loxistica en conxunto para reducir custos.

Accion 10.7. Desenvolver unha aplicaciéon informatica que facilite a xestion do proceso descrito na accion anterior, de facil acceso para os diferentes perfis de usuarios, onde os compradores lancen os pedidos
para os vindeiros meses e os produtores, con base nos mesmos, organicen a producion de xeito conxunto para satisfacer os ditos pedidos.

Accion 10.8. Establecer lifias de apoio publico, en lifia co xa indicado na accion 3.5, para o financiamento de infraestruturas compartidas de soporte informatico, de almacenaxe, loxistica e de transformacion,
orientadas a dar servizo aos comedores colectivos.

Accion 10.9. Favorecer a presenza de produtos de horta e outros produtos alimentarios locais nos eventos publicos organizados polas administracions publicas (Concellos, Deputacions, Xunta de Galicia e
outros organismos ou entidades publicas).

Indicadores de execucion

Participantes > N° de GDRs participantes no Programa de Ecocomedores co apoio da Xunta.
» Conselleria do Medio Rural. > Publicacion de pregos de compra publica ecoloxica nos centros educativos con comedor xestionado pola Xunta de Galicia e n° de accions realizadas coas
. AGADER AMPAS.

. s » N° de accions ralizadas orientadas a formentar a colaboracion entre produtores e comedores colectivos realizadas.
» Asociacion GDRs.

.. » N°de accions de comunicacion e de formacion sobre alimentacion sostible en centros escolares.
» Federacions de AMPAS.

. .. .. » Estudo comparativo de custos de elaboracion de menus con productos ecoloxicos e de tempada fronte aos convencionais.
» Conselleria de Cultura, Educacion, Formacion
Profesional e Universidades. » Aplicacion informatica de xestion de pedidos para comedores colectivos funcionando.

» Conselleria de Politica Social. » N° de axudas concedidas para infraestruturas compartidas orientadas a dar servizo aos comedores colectivos.

> N° de eventos publicos con productos de horta locais realizados.



DEFINICION DA ESTRATEXIA

OE4. MELLORAR O FUNCIONAMENTO DAS INDICACIONS DE CALIDADE DOS PRODUTOS HORTICOLAS GALEGOS

Obxectivo estratéxico 4. Mellorar o funcionamento das indicacions de calidade dos produtos horticolas galegos.

Unha das problematicas que presentan as indicacions de calidade de produtos de orixe vexetal de Galicia &, en moitos casos, o
baixo numero de operadores adheridos, o reducido numero de hectareas en producidn que derivan nunha limitada producion,
e nun valor da producién, nalguns casos, insignificante. Para reverter esta situacion considérase fundamental un crecemento

o das producidons amparadas e o fortalecemento dos Consellos Reqguladores dotandoos dunha estrutura técnica e de xestion
minima, para garantir a sua profesionalidade e capacidade para a promocion dos produtos amparados, asi como para articular
un sector atractivo que fomente a incorporacion de novos produtores, impulsando asi o desenvolvemento econémico local
protexendo e valorizando a calidade diferenciada dos produtos.

4. Cadro de mando da estratexia e

1. Definicién e metodoloxia 2. Visidn e obxectivos 3. Medidas para cada obxectivo indicadores de seguimento




DEFINICION DA ESTRATEXIA

OE4. MELLORAR O FUNCIONAMENTO DAS INDICACIONS DE CALIDADE DOS PRODUTOS HORTICOLAS GALEGOS

MEDIDA 11: MELLORAR O FUNCIONAMENTO E GOBERNANZA DOS CONSELLOS REGULADORES.

Para fortalecer os Consellos Reguladores no sentido apuntado no apartado anterior, resulta imprescindible aprobar unha nova lei de calidade alimentaria, que se adapte as problematicas
actuais da producion, as esixencias dos mercados e dos consumidores, e dea solucion a problematica derivada da existencia de DOP e IXP que tenen dificultades para o seu funcionamento

ordinario e para a defensa das producions amparadas. Para iso proponse:

Accion 11.1. Publicar unha nova lei da calidade alimentaria en substitucion da vixente lei 2/2005, do 18 de febreiro, de promocion e defensa da calidade alimentaria galega, para adaptala a
realidade actual das figuras de calidade, reforzando a profesionalizacion dos Consellos Reguladores, que deben contar cunha estrutura minima e cunha definiciéon clara das suas funcions e

obrigas.
Accion 11.2. Valorar aglutinar nun unico Consello Regulador todas as indicacions de calidade de pemento da actualidade tal e como se fai nas IXPs de augardentes e licores tradicionais.

Participantes

> AGACAL. Indicadores de execucion
> IXP Faba de Lourenza. > Nova Lei da calidade alimentaria reforzando a profesionalizacion dos Consellos Reguladores
> IXP Pataca de Galicia. aprobada.

> Consello Regulador unico creado para aglutinar as actuais indicacions de calidade de pemento.

v

IXP Grelos de Galicia.

IXP de pemento de Arnoia, Couto, Mougan, Oimbra e DOP Pemento de Herbon.

v




DEFINICION DA ESTRATEXIA

OE4. MELLORAR O FUNCIONAMENTO DAS INDICACIONS DE CALIDADE DOS PRODUTOS HORTICOLAS GALEGOS

MEDIDA 12: INCREMENTAR O NUMERO DE OPERADORES E A SUPERFICIE AGRARIA ADHERIDA AS DIFERENTES INDICACIONS DE CALIDADE DE PRODUTOS DE ORIXE VEXETAL DE GALICIA.

Para que as indicacions de calidade poidan desenvolver axeitadamente as funcions que lles corresponde de protexer e diferenciar os produtos agricolas e alimentarios vinculados a sua area
xeografica de producion, é necesario que teflan un tamano minimo que lles permita acceder aos mercados con certo volume para asi incrementar a notoriedade e a relevancia da indicacions
de calidade e mellorar o impacto e a eficacia dos recursos destinados a promocidn. En consecuencia, co fin de lograr un maior tamafno das indicacions de calidade, establécense as seguintes
accions:

Accion 12.1. Revisar o funcionamento das indicacions de calidade de produtos de orixe vexetal, para avaliar as barreiras que existen e que impiden que moitas delas non conten con
suficiente numero de produtores amparados e que, polo tanto, as variedade autoctonas sigan en risco de erosion xenética.

Accion 12.2. Reforzar as campainas de promocion realizadas pola administracion e as propias indicacions de calidade dos produtos amparados para impulsar o seu cofiecemento e
notoriedade fronte aos consumidores.

Accion 12.3. Realizar desde os Consellos Reguladores ou ben desde a AGACAL, campainas de promocion e difusion dirixida a produtores potenciais nas que se destaquen os beneficios e
vantaxes de formar parte das indicacions de calidade, como poden ser a proteccion legal que outorgan, o asesoramento na producion, o acceso a mercados especificos e 0 apoio na
comercializacidon e na promocion de produtos amparados, entre outros.

Accion 12.4. En lifa co anterior, organizar desde a AGACAL, ou coa colaboracion dos Consellos Reguladores, cursos de capacitacion dirixidos a potenciais produtores interesados en unirse a
indicacion de calidade, nos que se aborden temas como as boas practicas agricolas, a xestion da calidade, a trazabilidade e a diversa normativa de aplicacion, tanto no eido da producion,
como no que atinxe a propia indicacion de calidade.

Participantes Indicadores de execucion

» AGACAL. > Funcionamento das indicacions de calidade revisado e identificadas as barreiras a incorporacion

de produtores.
> IXP Faba de Lourenza.

> N° de campanas de promocion e difusion das indicaciéons de calidade de horta realizadas.
> IXP Pataca de Galicia.

o > N°de cursos de capacitacion a potenciais interesados en producir en indicacions de calidade de
> IXP Grelos de Galicia. horta.

> IXP de pemento de Arnoia, Couto, Mougan, Oimbra e DOP Pemento de Herbon. > N° de novos operadores adheridos as indicaciéns de calidade de horta.




DEFINICION DA ESTRATEXIA

Obxectivo estratéxico 5. Fortalecemento da I+D+i+d agraria e da transferencia de conecemento ao sector

Unha das principais demandas do sector é o fortalecemento da investigacion, o asesoramento técnico en novas tecnoloxias e
0 practicas agricolas e a transferencia de tecnoloxia. O fortalecemento de todo o ecosistema de innovacion ligado a horta é

clave para poder introducir novos cultivos, mellorar a produtividade, a eficiencia, a rendibilidade e a sostibilidade das
unidades produtivas.

4. Cadro de mando da estratexia e

1. Definicién e metodoloxia 2. Visidn e obxectivos 3. Medidas para cada obxectivo indicadores de seguimento




DEFINICION DA ESTRATEXIA

MEDIDA 13: MELLORAR AS CAPACIDADES INVESTIGADORAS DOS CENTROS DE INVESTIGACION AGRARIA DE GALICIA.

O fortalecemento das capacidades investigadoras dos centros de investigacion agraria € fundamental para impulsar a xeracion de coiiecemento e innovacion no sector agrario galego e dar
servizo as demandas do sector. Ao investir na contratacion de investigadores e tecndlogos altamente cualificados, podese mellorar a calidade e o impacto da investigacion realizada, asi
como promover a participacion en proxectos competitivos de I+D+i+d a nivel nacional e internacional. Isto permitira avanzar no desenvolvemento de solucidons e tecnoloxias adaptadas as
necesidades e retos especificos do sector agrario galego, con especial atencion ao ambito das variedades horticolas. Para lograr este fortalecemento, propéinense as seguintes accions:

Accion 13.1. Impulsar a contratacion de persoal investigador e tecnolégo nos centros de Investigacion Agraria da Xunta de Galicia, co obxectivo de mellorar as capacidades investigadoras no
ambito da horta e de participar en novos proxectos competitivos de I+D+i+d en todos os ambitos agrarios, e particularmente no eido da horticultura.

Accion 13.2. Desenvolver un plan para reforzar a relacion do ecosistema de I1+D+i+d galego no eido agrario, no marco da organizacion do AKIS galego, facilitando a cooperacion e
participacion en proxectos conxuntos entre as diferentes capacidades investigadoras de Galicia e a sua interrelacion cos axentes do sector horticola.

Accion 13.3. Mellorar os bancos de xermoplasma da Comunidade Auténoma e os recursos humanos e materiais vinculados aos mesmos co fin de fortalecer as suas capacidades de
conservacion, multiplicacion, mellora e transferencia de variedades locais aos produtores, en lifia co indicado na medida 4.

Indicadores de execucion

o > N°de investigadores contratados para proxectos no eido da horticultura.
Participantes

> AGACAL.

> Plan de reforzo do ecosistema de I+D+i+d realizado no marco da organizacion do AKIS galego.
> Bancos de xermoplasma mellorados.

» N° de variedades locais de horta transferidas ao sector.
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MEDIDA 14: IMPULSAR A TRANSFERENCIA DE CONECEMENTO AO SECTOR HORTICOLA GALEGO.

A transferencia de conecemento ao sector horticola galego é fundamental para favorecer a adopcion de practicas e tecnoloxias innovadoras, mellorar a competitividade e fomentar a
sostibilidade neste ambito. Ao facilitar o acceso a informacion actualizada, experiencias exitosas e resultados de investigacion, os produtores poden dispor das ferramentas necesarias
para mellorar a produtividade, a eficiencia e a calidade dos seus cultivos. Para logralo proponse:

Accion 14.1. Desenvolver campos de ensaio e de experimentacion, -apoiandose nos espazos de experimentacion agraria que recolle a Lei de recuperacion de terra agraria-, para avaliar a
rendibilidade produtiva e econdmica de variedades locais de horta e doutras variedades horticolas foraneas de interese comercial, para testar o seu grado de adaptacion, produtividade e
rendibilidade.

Accion 14.2. Organizar xornadas de demostracion en campo, nas que os produtores e operadores do sector, poidan comprobar directamente técnicas e practicas de cultivo innovadoras,
brindando a oportunidade de amosar os resultados das investigacions de maneira tanxible, intercambiar conecementos e resolver dubidas. Para a realizacion desta accion compre apoiarse
na Rede que se crea na accion 9.3.

Accion 14.3. Fomentar a colaboracion entre os centros de investigacion e produtores, cooperativas, empresas horticolas e distribuidores para crear unha canle de comunicacion directa
entre os centros de investigacion e o sector, que permita identificar necesidades, orientar as investigacions participando en proxectos conxuntos, e operar como unha canle aberta de
difusion de resultados da investigacion.

Accion 14.4. Deseinar desde os centros de investigacion da AGACAL en colaboracidon cos asesores e entidades de aconsellamento, programas de capacitacion e formacion especificos para
produtores do sector horticola (talleres, cursos, seminarios) sobre boas practicas agricolas, manexo do solo, rotacion de cultivos, uso eficiente da rega e dos fertilizantes e pesticidas,
entre outros aspectos de interese para mellorar a produtividade e sostibilidade dos cultivos.

Accion 14.5. Impulsar lifas de investigacion nas variedades locais dirixidas a mellorar a suas aptitudes cara ao mercado: conservacion, homoxeneidade, produtividade etc.

Accion 14.6. Incluir na web do CRAEGA e da AGACAL unha seccion dedicada a publicacions técnicas e divulgativas, asi como outra informacion de relevancia sobre agricultura ecoléxica, como
o calendario de accions formativas e de transferencia de resultados de investigacion, de xeito que ambas entidades tomen un papel activo como organismos vertebradores e impulsores da
producion ecoloxica en Galicia.

Indicadores de execucion

> N° de campos de ensaio creados.

Participantes > N° de xornadas demostrativas en campo organizadas.
> AGACAL. > Canle de comunicacion directa entre Centros de investigacion e o sector.
» CRAEGA. » N°de accions formativas desenvolvidas para o sector horticola.

> Seccion divulgativa de publicacion cientificas creada na web do CRAEGA.

» N° de variedades locais de hora transferidas ao sector.
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4. Cadro de mando da estratexia e indicadores de seqguimento

A orientacion cara a resultados do Plan estratéxico a horta de Galicia 2023-2030 require a definicion duns indicadores, uns
obxectivos estratéxicos medibles e cuantificables e dunha metodoloxia que permita facer un sequimento dos resultados das
acciéns postas en marcha.

Para isto proponse un cadro de mando que incorpora un conxunto de indicadores de resultados. Tratase de establecer un sistema
que permita monitorizar de forma continua e avaliar periodicamente a execucion das medidas da estratexia; todo iso co fin de
facilitar a toma de decisidns en forma dunha actualizacion do seu contido.

O seguimento e a monitorizacién seran anuais, analizandose o grao de consecucidn dos obxectivos estratéxicos a través dos
indicadores de avaliacidon e seguimento definidos en cada un deles. Esta avaliacion anual realizarase ao final de cada ano ate o ano
2029. No ano 2030 elaborarase o informe final de avaliacién da Estratexia co fin de analizar o grao de consecucion dos obxectivos
estratéxicos.

No seguinte apartado formulase unha proposta de indicadores de avaliacidon e sequimento que configuraran o cadro de mando da
estratexia, incorporando tamén unha orientacidon sobre o prazo no que as medidas previstas poderian comezar a obter resultados,
considerando a estes efectos como curto prazo o periodo 2023-2024, medio prazo o periodo 2025-2027, e longo prazo o
comprendido entre os anos 2028-2030.

1. Definicidn e metodoloxia 2. Vision e obxectivos 3. Medidas para cada obxectivo

4, Cadro de mando da estratexia e

indicadores de seqguimento



DEFINICION DA ESTRATEXIA

OE1. INCREMENTAR E DIVERSIFICAR A PRODUCION HORTICOLA GALEGA MELLORANDO A SUA COMPETITIVIDADE

MEDIDA INDICADOR DE SEGUIMENTO PRAZO

1. Accidns de formacion continua ao sector produtor ofertadas.

™

. . .y o 11 1
Fortalecer a profesionalizacion do N° de oficinas agrarias reforzadas.

sector produtor Accions de formacidon a asesores ofertadas.

TN

. Ferramenta dixital de custos de producion desenvolvida.

Promover o aumento do tamaiio
das explotacidns, e a tecnificacion
para conseqguir unidades
produtivas rendibles
economicamente con capacidade
de xerar riqueza e emprego no
territorio.

Accions de difusion da Lei de recuperacion da terra agraria ao sector executadas.
Hectareas de terras postas en producion horticola mediante instrumentos da lei de recuperacion de terra agraria.
Axudas para investimentos en infraestruturas horticolas melloradas.

N° de accidons de promocion da remuda xeracional realizadas.

© © N o w

N° de persoas incorporadas como man de obra a través do Programa Retorna.

10.N° de eventos organizados para o sector produtor horticola.

o ° [ I 4 o [ 2 4
: . . r res cr .
Mellorar a articulacién, a 11. N° de organizaciodns e asociacions de produtores creadas

cooperacion e a vertebracion do 12.N° de axudas concedidas para infraestruturas compartidas.

sector produtor. 13. Contrato tipo aprobado.

14.Estudo de custos realizado.

o i ) ) .
Promover unha maior 15. N° de proxectos de transferencia de sementes de variedades locais de horta realizados.

diversificacion e rotacion de 16.N° de xornadas de transferencia sobre variedades locais.

cultivos. 17. Estudo sobre a desestacionalizacion da horta en Galicia realizado.

Dignificar a profesion dos

agricultores e produtores .. - .. ,
horticolas. 19.N° de alumnos/as participantes en visitas a explotacions horticolas.

18.N° de campanias institucionais de valorizacion social do traballo agricola.




DEFINICION DA ESTRATEXIA

OE2. PROMOVER UNHA MAIOR DIFERENCIACION COMERCIAL DA PRODUCION HORTICOLA GALEGA

MEDIDA INDICADOR DE SEGUIMENTO PRAZO

20.Creacion do selo de “Galicia Calidade alimentaria”.

21. Estudo viabilidade marca “Hortas de Galicia”.

» 22.N° de accidons de promocion do selo de “Galicia calidade alimentaria” / "Hortas de Galicia”.

Promocion da horta galega o o L ) M/P
23.N° de feiras internacionais con participacion de produtos horticolas galegos.

24.Accions para perseguir o uso indebido do nome Galicia en produtos de horta de outra orixe.

25.N° de acordos para o establecemento de espazos nos lineais coa marca Galicia Calidade Alimentaria.

26.N° de axudas concedidas a transformacion de produtos horticolas.
Impulsar a elaboracion de

N° . . . ., . . L
produtos transformados de horta 27.N° de proxectos de investigacion en transformacion de horta apoiados /

28.N° de actividades de difucion da marca " Artesania Alimentaria" realizadas.




MEDIDA

Apoiar a incorporacion de mozos
agricultores a agricultura

DEFINICION DA ESTRATEXIA

OE3. MELLORAR A SOSTIBILIDADE AMBIENTAL DA PRODUCION HORTICOLA

INDICADOR DE SEGUIMENTO

29.Axudas para cubrir os custos de certificacion en ecoléxico convocadas.

30.N° de xornadas de divulgacion/formacion sobre os principios da agricultura rexenerativa organizadas.

PRAZO

ecoldxica e/ou doutras técnicas de . ) M/P
producién baseadas nos principios 31.Servizos de asesoramento reforzados a través do AKIS.
da agricultura rexenerativa. 32.N° de intervencidns realizadas para o control da trazabilidade e do fraude.

33.N° de accions de formacidn para a reduccion do uso de fitosanitarios.
Reducién da pegada climatica e 34.N° de accions de formacion e aconsellamento en uso eficiente de recursos auga e enerxia. L/p
ambiental da producion. 35.N° de explotaciéns horticolas sostibles na Rede.

36.N° de campanas contra o desperdicio alimentario realizadas.

37.N° de GDRs participantes no Programa de Ecocomedores co apoio da Xunta.

38.Publicacion de pregos de compra publica ecoloxica nos centros educativos con comedor xestionado pola Xunta de Galicia e n°

de accions realizadas coas AMPAS.

39.N° de accions realizadas orientadas a formentar a colaboracion entre produtores e comedores colectivos.

Fomento das canles curtas de 40.N° de acciéns de comunicacién e de formacién sobre alimentacién sostible en centros escolares. M/P

comercializacion.

41.Estudo comparativo de custos de elaboracion de menus con productos ecoldxicos e de tempada fronte aos convencionais.
42.Aplicacion informatica de xestion de pedidos para comedores colectivos funcionando.
43.N° de axudas concedidas para infraestruturas compartidas orientadas a dar servizo aos comedores colectivos.

44.N° de eventos publicos con productos de horta locais realizados.
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OE4. MELLORAR O FUNCIONAMENTO DAS INDICACIONS XEOGRAFICAS PROTEXIDAS DOS PRODUTOS HORTICOLAS GALEGOS

MEDIDA

Mellorar o funcionamento e

INDICADOR DE SEGUIMENTO PRAZO

45.Nova Lei da calidade alimentaria reforzando a profesionalizacion dos Consellos Reguladores aprobada.

gobernanza dos Consellos o ] o ) M/P
Reguladores. 46. Consello Regulador unico creado para aglutinar as actuais indicacidons de calidade de pemento.

Incrementar o nimero de 47.Funcionamento das indicacidns de calidade revisado e identificadas as barreiras a incorporacion de produtores.

operadores e a superficie agraria 48.N° de campaiias de promocion e difusién das indicacions de calidade de horta realizadas.

adherida as diferentes indicacions M/P

de calidade de produtos de orixe
vexetal de Galicia.

49.N° de cursos de capacitacion a potenciais interesados en producir en indicacions de calidade de horta

50.N° de novos operadores adheridos as indicacions de calidade de horta.



DEFINICION DA ESTRATEXIA

OE5. FORTALECEMENTO DA I+D+i+d AGRARIA E DA TRANSFERENCIA DE CONECEMENTO AO SECTOR

MEDIDA INDICADOR DE SEGUIMENTO PRAZO

51.N° de investigadores contratados para proxectos no eido da horticultura.

.Mellor.ar as capacidades 52.Plan de reforzo do ecosistema de I+D+i+d realizado no marco da organizacion do AKIS galego.
investigadoras dos centros de L/P
investigacion agraria de Galicia. 53.Bancos de xermoplasma mellorados.

54.N° de variedades locais de horta transferidas ao sector.

55.N° de campos de ensaio creados.

56.N° de xornadas demostrativas en campo organizadas.

ImPulsar a transferencia de ] 57.Canle de comunicacion directa entre Centros de investigacion e o sector.
conecemento ao sector horticola . ) ) ) L/P
galego. 58.N° de accion formativas desenvolvidas para o sector horticola.

59.Seccion divulgativa de publicacions cientificas creada na web do CRAEGA.

60.N° de variedades locais de horta transferidas ao sector.
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LISTAXE DE AXENTES QUE PARTICIPARON DA ELABORACION DO PLAN ESTRATEXICO DA HORTA DE GALICIA*

AGACA

AGACAL- CIAM- BANCO
RECURSQOS FITOXENETICOS DE
HORTA

AGRONOVO ECOLOXIA S.L.

ASOCIACION DAQUI DARREDOR

ASPROHONOR (ASOCIACION DE
PROFESIONAIS DA HORTA DO
NOROESTE)

CASA DA TULLA

CONSELLO REGULADOR DA
AGRICULTURA ECOLOXICA DE
GALICIA

CONSERVAS A ROSALEIRA S.L.

CULLER DE PAU

CULTIAGRO S.L.

EUROBANAN GALICIA

GALLEGA DE DISTRIBUIDORES
DE ALIMENTACION, S.A.
(GADISA)

HORSAL S. COOQRP.

HORTA BALDAIO S.C.

HORTA DA LOUSA S.C.

HORTA RAMISQUIDO S.L.

HORTA SALNES S.L.

HORTALIZAS ANON PARDINAS
S.L.

HORTICOLAS JAVIER MIRANDA
S.L

IXP FABA DE LOURENZA

IXP PEMENTO DE HERBON / A
PEMENTEIRA

MISION BIOLOGICA DE
GALICIA- CSIC

PATATAS AMA

POSTOIRO SCG

UNIVERSIDADE DE SANTIAGO
DE COMPOSTELA- ESCOLA
POLITECNICA SUPERIOR

VEGONSA AGRUPACION
ALIMENTARIA, S.A. (VEGALSA)

VERDURAS CHELIN S.C.

“Incluense os axentes que participaron na fase de diagnose realizada por IUNI CONSULTING,S.L.




A XUNTA
%¢] DE GALICIA




